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Vyswvétlivky k pouzivanym symbolim

Priavodce studiem- vstup autora do textu, specifickytigpb kterym se
studentem komunikuje, povzbuzuje jej, dapé text o dalSi informace.

Priklad — objasgni nebo konkretizovani problematiky ndkpadu ze Zivota,
z praxe, ze spotenskeé reality apod.

K zapamatovani

Shrnuti — shrnuti pedchazejici latky, shrnuti kapitoly.

Literatura — pouzita ve studijnim materialu, pro dagiha roz&ieni poznati.

Kontrolni otazky a ukoly — prowiuji, do jaké miry studujici text a
problematiku pochopil, zapamatoval si podstatnélezité informace a zda je
dokéze aplikovatip reSeni problérin

Ukoly k textu — je poteba je splnit neprodlénneba@ pomahaji k dobrému
zvladnuti nasledujici latky.

Korespondereni ukoly — i jejich plnéni postupuje studujici podle pokyn
s notnou davkou vlastni iniciativy. Ukoly seip&zné eviduji a hodnoti
v pribéhu celého kurzu.

Otazky k zamysleni a inspiraci

Cast pro zajemce- pinasi latku a tkoly roz8ijici Grover zakladniho kurzu.
Pasaze i ukoly jsou dobrovolné.



Pouzité zkratky

dl — DasSa Lasotova

scz -http://slovnik-cizich-slov.abz.cz

SKM - Slovnik medialni komunikace, 2004

wiki - http://en.wikipedia.org

RPM — REVUE PRO MEDIAhttp://fss.muni.cz/rpm/index.htm
MAR — Média a realita, 2001




Uvod

Text nazvany ZAPLAVENI OBRAZY je wen pedevSim titelam vytvarné vychovy
a spoléenskych ¥d, ale také vychovatéi, pracovnikm v oblastech zajmow@&nnosti apod.
Vzhledem k natstu informaci pedkladanych v obrazech, symbolech a vizualnichizhase
stavd vytvarnd vychova Kkbvym pednttem @i nabyvani dovednosti  gdonmglého
vnimani, kritickéhoc¢teni a hodnoceni vizualii. Studijni opora se zabywlterymi ze
sowasnych tyf vizualnich informaci a vizualni komunikace a snagi zprosedkovat
podrety pro osobni rozvoj vizualni a medialni gramotnogastniki workshopu a inspirace
pro aplikovani aktuélnich témat do vyukovych progia

Text obsahuje zakladni informace k vybranym proliiéna zadani i fiklady praktickych
cviceni. Velkou pozornost budemesnovat mimoundleckym obragzm a jejich vztahu
k vytvarnému/vizualnimu udmi. Na zaklad podreéta v textu budete pracovat s vizualiemi,
jez upoutaji vaSi pozornost. Zaildzité povazuji spabvani vztalh mezi vSemi aspekty

souwasné (nejen) vizuality, a pro to je nutny jistylhked a odstup.

Po prostudovani textu budete znat:
* O reco vice o svém vSednodennim vnimani oloraz
* NetradEni pohledy na &ktera vizualia

» Kontexty fungovani vizuakhobraznych vyjageni

Ziskate:
» databazi svych kazdodennich olirazjinych
* prohloubenou schopnost vizualni komunikace
e podrety pro vlastni praci s vizuatrobraznymi znazogmimi

* informace a podtty pro vywovani






1 Vizualita; vizualni studia, vizualni
gramotnost

V této kapitole se dozvite:
* COjetoobraz
* CoO je to vizualizace
* Co je to vizualni gramotnost
* ¢im se zabyvaiji vizualni studia

Po jejim prostudovani byste néli byt schopni:
» vyswitlit kli covéa slova kapitoly,
* Objasnit vyznam rozvijeni vizualni i medialni gramuasti,

+ charakterizovat s@asnou vizualitu

Kli¢ova slova Kkapitoly: obraz, vizualita, vizualni studh, vizualni
gramotnost, vizualizace, vizualia, vizualni mysSlenivizualni komunikace

Privodce studiem
Vizualita se dostava do/sdu vyzkumnych z&jinMy se budeme zabyvat
vizualni gramotnosti a nahlédneme na tématasgfi@ch se vizualnich studii
Na zvladnuti této kapitoly budete pethovat asi 1,5 hodiny, tak se pohad|n
usalte a nenechte se nikym &imn rusit.

1.1 Pojem obraz

.Dosud nikdy nebyklovek v takové nie a takc¢asto nucen odkryvat vyznam

obrazi, symbat a ikon.“ V. Spousta

Slovoobraz Ize chapat jakgkonkrétni hmatatelny projev vytvarného emi'
dale jako,projekci urcitého jevu do své vizualni, pojmové kopiéohli
bychom tedy za jednu z definic povazovat formula€braz je vizualni nebo

mentalni projev vznikajici z éitého popudu, obsahujici konkrétni vlastnosti
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a vyZadujici ugitou interpretaci. Takovyto obraz vSakine byt ve vysledku
jednak abstraktnim fenoménem, ktery se itvcaz v mysli divaka, nebo
konkrétnim vizualnim projevem s fyzickou podoboak¢ v gfipadé map ¢
fotografii.“ (FILIPOVA 2007, s.8) Pojem obraz v tomto pojeSmbnuje temi
vyznamy:

- jde konkrétni hmatatelny projev vytvarnéhodmn

- je to projekce ufitého jevu do své vizualni kopie mapygdecké

obrazy)

- jde o abstraktni fenomén utedy az v mysli divaka

Zaplava obrak, jimiz jsme kazdoderinzahrnovani, je zaplavou informaci
kédovanych do vizualnich a audiovizualnich nebo bake-vizualnich
systénii. Na jejichéteni, dekddovani, interpretaci a hodnoceni mamehaiyo
jen vteiny. NaSe zpsoby divani se jsou modifikovany podle okamzitéagie,
to, co nakonec vidime, je ovligno mirou naSi divacké aktivity. Profesor Igor
Zhot (1925-1997) jednou hovib o tom, jak si pdina, kdyZ ma na shlédnuti
nékolika vystav jen mél@&asu. Vol citovano:,Vejdu do vystavy, prochazim
a skenuji. Veci, které mne zaujmou vyhledadvam pgizétdy jim mohu ¥novat
dostatek pozornosti.Mozna i my pouzivame stylu ,skenovaniti prientaci
ve s\te, pri prohlizeni noving¢asopis, internetovych stranek ... ,Snimame*
obrazy a ukldddme je v péth k piipadnému dalSimu zpracovani -

dekddovani, analyze, interpretaci.

Cast pro zajemce

Slovo skenovani je odvozeno od slova skenévo@né scanner. Skener je
zarizeni, které se pouziva k nasnimariedbohy a jejimu jevedeni do
elektronické podoby, jez je dale zpracovatelnd ditpdi. V.P. Zintenko a N.
Ju. Vergiles pouzili ve své kniZdtvareni vizualniho obraziv ¢estire1975)
pouzili terminskanovani ,Skanovani — informace uchovana v ikonické gtam
je dale zpracovavana. iezitou roli vtomto procesu hraje centréini snirnac
mechanismus. ... Snimani obsahu ikonické épamprobiha s konstantni
rychlosti 10 ms na symbol.(ZINCENKO, VERGILES 1975, s.137)

Podivejme se na nasledujiciédotografie a uvazujme o apobech divani se
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ve dvou tiznych prostedich.

Pro mne je fotografie z prodejny elektrotechnikgakupnim centru obrazem
situace, vniz f&d mnozstvim opakovani stejného, houdbarevného,
blikajiciho ustupuji az prcham. Desifruji informazitom, Ze v mnoha ramech
se objevuje mnoZstvi obnafidi v modrém pevazrie ototenych zady, asi je to
o Skole, je to vdocvi¢né. Moje dosavadni zkuSenost se uflge v hodnoceni,
Ze mjde o podpimerny film s ideologickym podtextem o tom, jak je 8ha
byt americkou mladezi.®né znaky televizof ukazuji izné odstiny madi,
coZz je na obraze to nejzajingdi. Intenzita, jas a kontrast barev mi
piipominaji jednoho ugice, ktery dlouho barevnou televizi nedlhta kdyZ se

v domacnosti objevila, co nejvice v ni tlumil barapy mu ,nebodaly* do®

a nezkazily jeho barevnou senzibilitu.

Foto ©dl, 2010

Druha fotografie pochazi z krajiny u Séah. Je na ni zachycen jeden objekt
z kiizové cesty, ktera je tvena kamennymi ikzi s obrazy zastaveni, jez
namalovaly dti. Krajina tvaici ramec po staleti opakovanym ridibm obraz
poskytuje prostor, svobodu divani se. Mohu se divat celek tveéeny
piirodninami a artefaktem, mohu poditdclavu, vynechat objekt aigce se mit
na co divat, mohuiphazet az fistupovat k obrazu nesenfike (neseném
kiizem) a myslet naiflo¢h Krista, uvaZzovat o tom, co nese ¢neo @inesl

détem, jez obraz malovaly ...

11
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Foto ©dlI, 2010

detail

Ukoly k textu
Jak se divate na tyto obrazy vy? PoloZte isidpsebe svou dvoijici, trojici
obrazi a zapiSte si asociace, interpretadgaure jejich hodnoceni.

1.2 Vizualni studia

Obrazi ,je vSude tolik, az se ékdy stavaji neviditelnymi — jsou totiz
samozejmé. Mapy, komikoveé serialy, digitafrupravované filmy i fotografie,
mikroskopické snimky, vzhled vyroldkkteré pouzivame, internetové stranky
i obrazy abstrakt#jSiho razu, jako napiklad vaejné prostory a zahrady, to
vSechno jsou obrazy, které kr@m své vizualni  kvality spojuji obsah
politicky, socialni ¢ ideologicky s technickym roz#énem svého provedeni
a uzivani.“(FILIPOVA 2007, s.7)
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Obrazy se vyuzivaji ke komunikaci, manipulasii propagaci, fpadré
k propagand M. Filipova vymezuje tyto druhy obraz

- manipul&ni obrazy — fotografie, film

- komunikani obrazy — mapy, vyobrazeni pouzivana v iska
Predmétem zajmu vizualnich studii jsou obrazy v genemalaném smyslu,
piednttem djin umeni jsou obrazy — utbecka dila. Nkteré obrazy stoji na

rozhrani obou uvedenych kategorii, filglad historické mapy.
Priklad:

D

{ L S b ot o
http://www.historicke-mapy.cz/files/product/14/galy/115012--plancius-upraveno-3.jpg

Ackoliv se s vyrazemizualita setkavame na kazdém kroku, zda se, z&}et
najit presné a komplexni vyjdéeni jeho obsahu, vyznamu. SpiSe objevujeme
spojeni jako vizualita fbitovi, queer vizualita, vizualitaéta, homosexualni
vizualita, vizualita odvu, ulice, digitédlni a elektronicka vizualita, vizial
casopisu Blesk, vizualitdasopisu National Geographic, vizualita znakovych
systénit ve mestech, vizuality reklamy ... Nabizim proto jednoducho
pracovni definici: Pojem vizualita ozn&uje zrakem vnimatelné kvality,
vlastnosti, charakteristické rysy jevi, procedi, predstav a skuténosti.
Vizualita je ovlivnéna médii, jimiz se projevuje nebo je v nich realizeana,
svoji  funkci, filosofickym, socialnim, spoléenskym, kulturnim,
uméleckym, ekonomickym, geografickym (...) kontextem, wémzZz ma

fungovat a zpisobem, jakym je uzivana.

Priklad:

13
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Obélka a fotografi¢asopisUNATIONAL GEOGREAPHI@namého svym

durazem na technicky, obsaliowyrazow kvalitni fotografii.

NATIONAI
GEOGRAPHI(

http://www.national-geographic.cz/

Vizualita ¢asopisuBlesk odpovida urovni bulvaru, fotografovatiade kazdy,
kdo vlastni fotograficky fistroj a nema zébrany.

Y e 1 MotT 4 OF

http://www.blesk.cz/

.Vyrazne se na prorne chapanivizuality podili teorie ¥nujici se filmu, stale
naristajici objem vizualnich vjeiw naSem prosedi a fakt, Ze na produkci
obrazového sdleni se v dnesni délsamotné uini podili jen zanedbatedtt
(LESAK 2010)

Vymezeni pojmwizudalni studia se stdle utvd Jde o no¥ vznikajici obor,
jeho pojmenovani neni jednotné, setkavame se g/rawisual studies, image
theory, Bildwissenschaft, théorie de I'image a aiswlture.

~Spolecnym jmenovatelem terminuisual studiesje preswdceni, Ze djiny
uneni etablované zgtkem devatenactého stoleti jako akademicka diseipl
neposkytuji dostat@é paradigma pro pochopeni vizualnich reprezentaci,
a potom tvrzeni, Ze obrazy nabyBhem dvacatého stoleti kulturni a socialni

vyznam, coz vyzaduje jejichamodnoceni.{LESAK 2010)
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V ¢estire vySla vroce 2009 knihaStudia vizualni kulturyod Sturken
a Cartwirght, tu recenze Vaclava Hajka dogoje jako stedoskolskou
ucebnici. TyZ recenzentijpominaVizualni teoriied. L. Kesnerem (2. rozs.
Vydani 2005) a sbornilMoznosti vizualnich studied. M. Filipova a M.
Rampley, 2007.

1.3 Vizualizace

Pod pojmenvizualizace si predstavujeme iigdevsSim proces, Wwmz ziskava
urtity jev, predstava zrakem vnimatelnou podobu. Vizualizace "ahuje
k nazornosti a hraje vyznamnou roli v mnoha oborestavebnictvi, budovani
zahrad .... a ve vyuce.

Jinou polohu vyznamu ma termin vizualizace v obléigené nebo aktivni
imaginace a ve fazi vizualniho mysleni, vizualnghedstavovani.

Zameérné vyuziti gedstav, vizualizace a imaginace v procesu motdnickée
uceni (joga, sportovni discipliny, tanec ...) se nazgleomotorika. Metoda
ideomotorického tréninku spiva ve zrakové fedsta¥ viastniho pohybu.
Vladimir Petrovk Zinéenko (*1931) nazvabktivni percepci, tedy vnimani,
jehoz se éastni cela bytostloveka produktivnim vnimaniia zaved! pro tento
acel pojem yizualni myslenf. Mini jim schopnost vytv@t ve ¥domi nové
vizualni viemy a fedstavy pomoci nichz je pak mozno analyzovatesit
raizné problémové situace. (in SPOUSTA 2010, s. 2&u&ni mysleni je
souwasti procesu vizualizace, produktiviinnosti. Souhrn schopnosti
a dovednosti mentalni prace s obrazy a jejich zvitgliiovani v materialu je

nazyvan vizualni gramotnost.

1.4 Vizualni gramotnost

Vizuélni gramotnost je souhrnné oziani souboru schopnosti a dovednosti
porozungt vizualnimu materialu acit se v jeho terminech, pouzivat hé p

komunikaci s okolim. Zahrnuje nejen schopnost dekat vizualia, ale také

15
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schopnost vytv@t je, sdlovat jimi informace, jde o percépi, recepni a
produkni kompetenci.

V. Spousta kategorizovalsychologické sociologické a didaktické funkce
vizualii a jejich uplatnéni vtabulkach - vizualizovanych podobach
racionalnich systétn Tyto klasifikace nam poskytuji terminologii, jiizeme
pouzit @i vlastnich deskripcich a analyzach vizuélniho mdie Tabulky jsou
citovany v RILOHACH 1 a 2.

Rozvijeni vizualni gramotnosti je aktualnim témateméasné pedagogiky.
Nekdy je pojem vizudlni gramotnost chipéan jako symamy pro termin
medialni gramotnost Howard Gardner (*1943) poukazuje na texty“
verbalni, vizualni a multimedialni. Jeho koncepce mnoteiné inteligence
ma také mnoho vizualnich ztvé&m, pro zajimavost jednu z nickildadam.

MULTIPLE INTELLIGENCES

S\II i |I| A

Music
sm\u'r

TH zony BY HOWARD GARDNER
GRARHIC BY MARK R. KASER

SEREEESEAE hitp://eng300spring2010.wikispaces.com/Multipleeliigences
U vizualniho (stej& jako u verbalniho) sdeni I1ze rozlisit #i Grovne informaci:

1. syntaktickou- zpisob vizualizace, jeji forma; 2émantickou- o vyznamu
vizualizovaného; 3pragmatickou— prakticky zjgsob vyuZziti vizualizovanych
informaci. Kvalitni dekddovani vizuélni informadeji pochopeni a Zazeni
do naSeho stavajiciho systému prekoncejgt zavislé na naSi vizualni
gramotnosti.

V dovednostech ¢teni* verbalnich, vizualnich, audiovizualnich, nédich
a multimedialnich text je uplahiovana schopnostnalogické myslenj jez je
dulezitou sloZkou inteligence. Griffin a SchwartzgydvaZzuji proces dosazeni
vizualni nebo medialni gramotnosti jako analogidkyprocesu dosazeni
lingvistické nebo verbalni gramotnost, nebo dosapenozungni jakémukoli
druhu komunikaénich systém: ,Komunika¢ni média na sklonku 20.stoleti

stale ¢as¥ji dodavaji informace, reklamu, a zabavu formou kg@hexnich
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seskupeni obraz a symbak, a tak je ¢asto otdzka medialni gramotnosti
otazkou vizualni komunikace. Sofistikované porozémhcharakteru vizualni
komunikace je tudiz zasadni pro kritickou komunikas médii. Takto
zesilené ugdomeni zahrnuje cestu od naivniho nakladani s obrazkgke

s jednoduchymi zaznamy reality k poznani symboliekenetonymické kvality
obrazi uvniti* systéni konverhi medialni reprezentace. To potom vyzaduje
zkuSenost a zpsoby, jimiz se prezentace vizualnich médii vigja

a propaguji, zkuSenost ziskanou & nim se ve vizualni analyze a medialni
produkci.” (in SHIFRINOVA)

V ceské vytvarné pedagogice se od devadesatych lett@eti problematice
vizuality ve spojeni s novymi meédiEruje Jaroslav Vatat. Jeho fistupy jsou

uplatreny vRamcovém vzthvacim programuy predevSim v drazu na

zkoumani vizudlé obrazného vyja@ni ve vytvarné vychayv

Priklad:
OBRAZY NAS POZORUJI — Jaroslav Va#ét (snimek z vystavy J.
Vancata)

.V prvnim séle spaime pak také hluboce filozofické (ale &mre pekne
ironizujici) dilo, podle kterého nazval &t celou vystavu a kterym otevira

celouradu dilezitych a zajimavych otazek. Je to soubor dokojécsch osmi

obrazi, ota’enych k sob celem, které ktématu "Obrazy nas pozoruji"

predkladaji zasadni dotaz: Co doopravdy mohou tyt@zobvidt? Viastr

vSechny obrazy gtia? Odpo¥d je mnohoznéna a opt sn¥ruje k analyzam,

17
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formulaci postaj divdka, vybuzeni introspekce vlastnich poifled

a chovani...“Josef Voméka, 2011

Cast pro zajemce

.D. R. McLean-Tnorne uvadi model trojného kédoviédrmaci. Vychazi

z toho, Ze Hjemce vizualniho materialu analyzuje a dekddwgg prodobu
informace sodasreé. Analyzuje podobu:

1.zvukovou — vysledkem jauditivni logogen

2 psanou-— vystupem jevizualni logogen

3.0brazovou- vysledkem jgiktogen

VSechny i uvedené vystupy s stavaji s@sti kognitivniho systému, kde jsou
dale zpracovavany.” (SPOUSTA 2010, s.29)

Cast pro zajemce
Tomas Fassati vytvid ucebni textPRAKTICKA VIZUALNI KOMUNIKACE.
Ucebnice druhé gramotnosf2006. ISBN 80-903144-3-0.

Cast pro zajemce

MEDIAMATIKA. Mediamatika je hranéni, humanitg orientovana #dni
disciplina, ktera se zabyva zkoumanim zakladnickedaii, zakonitosti
komunikace a iklediki konvergence telekomunikaich technologii,
informatiky, elektronickych médii a pitiacovych siti na intrapersondlni
a interpersonalni, spaenské i multikulturni formy komunikace. (www) Je to
také vysokoskolsky obor, ktery v§uje nové technologie skrze &ni nebo
pouziva ,undlecké vikni swta skrze nové technologie”. (Marek &dg,

Zilina) http://www.rozhlas.cz/vitava/dokument/_zprava/91467

Shrnuti kapitoly

» Reflektovani vizualni zkuSenosti rozviji vizualn@dialni gramotnost.
Ta zahrnuje jak schopnost kritickékiteni vizualii, tak dovednosti
vizualizace Cinnosti orientované na rozvoj peréajich a produénich
kompetenci zahrnuji formy od ,vazného* studia pcaeativni hry

a cviceni.
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Kontrolni otazky a ukoly:
1. Definujte vizualni gramotnost/medialni gramotnost.
2. Jake funkce plIni vizualia.

3. Jaké vyznamy ma termin vizualizace.

Ukoly k textu
1. Formulujte zadani rozvijejici vizualni gramotnost.
2. Vybranou vizudlii analyzujte s pomoci tabulky V.dsgty Sociologické
funkce vizudlii (viz RILOHY).

Otazky k zamySleni a inspiraci:
1. VIZUALNI SMOG . Vizuvir 2011 aneb Co s vizualnim smogem?
,Diskusni ve‘er, kterého se z@astni zastupci pamatka, grafiki, architeki
a odbornikk na reklamu, doplini také vedouci étihi reklamy a vygsek
magistratu rdsta Rima, které ma kregulaci reklamy v ulicichésta
vypracovanou d&nnou legislativu. ... Impulzem ke vzniku anticeny je
rozpinajici se venkovni reklama a ve W&m svtée bézna regulace w)si
podoby obchad@l vywsek, velikosti a barvy napisjez zatim Praze chybi.
Dusledkem jsou ulice zamené vizualnim smogem, dhoaje nelegalnim
plakatovym vylepem a kém velkoformatovymi stelnymi megaboardy

v okoli kritickych dopravnich uzl’ http://www.typo.cz/vizuvir-2011-aneb-co-s-

vizualnim-smogem/

Vnimate také ve svémdsig, obci vizualni smog?
Korespondertni ukoly
1. Srovnejte vizualitu zvolenychktasopisi, televiznich stanic, jidelnich
listki riznych restauraci, oba# mésta apod., vybrané obrazy a text

zpracujte do malé prezentace.

Citovana a doporuéena literatura
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FILIPOVA, MARTA; RAMPLEY, MATTHEW (eds.) Moznosti vizualnich
studii. Obrazy — texty — interpretad&no: Masarykova univerzita, Filozoficka
fakulta — Seminéd¢jin umeni, 2007. Barrister&Principal, 2007.

SPOUSTA, VLADIMIR Vizualizace vybranych problém hranichich
a pedagogickych discipliBrno: Masarykova univerzita, 2010.

SPOUSTA, VLADIMIR Pré& rozvijet vizualni gramotnost? IrMetody
tvorivého witele — Pedagogicka orientace 3, 2001.

STURKEN , MARITA a CARTWIRGHT, LISA Studia vizudlni kultury
Praha: Portél, 2009.

ZINCENKO, V. P., VERGILES, N. JuUtvé&reni vizuélniho obrazuPraha:
ACADEMIA, 1975.

Internetové odkazy:

HAJEK, VACLAV Pokus o vizualni kulturu. Marita Stken, Lisa Cartwirght:
Studia  vizualni  kultury, Portal, Praha, 2009.http://vizualni-

studia.eblog.cz/studia-vizualni-kultury

Ideomotorikahttp://zdravy-pohyb.doktorka.cz/ideomotorik09

Jaroslav  Vatat: Obrazy nas pozoruji. Recenze J. Votkaa
http://www.ct24.cz/kultura/115233-recenze-jarosi@ancat-obrazy-nas-
pozoruji/

LESAK, JAN ,Visual studies*, nové chapani vizuality 2010
http://foodlab.cz/clanky/%E2%80%9Evisual-studies%BP%9C-nove-

chapani-vizuality
SHIFRINOVA, SUSAN Vizualni gramotnost v severoamerickychiedhich
Skolach. http://clanky.rvp.cz/clanek/c/Z/3020/vizualni-gramost-v-

severoamerickych-strednich-skolach.html/
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2 VSednodenni obrazy

V této kapitole se dozvite:
* jaké obrazy kazdodeniidate
* do jakych kategorii je dZete rozdlit

» se kterymi z nich budeme dale pracovat

Po jejim prostudovani byste néli byt schopni:

o vyswitlit s jakymi typy vizudlii se setkavame
* objasnit, jaké informace nesou

» charakterizovat typy vSednodennich oliraz

Kli ¢ova slova kapitoly: vSednodenni obrazy, beZdné vnimani, zanérné
vnimani, vizualni kontexty obrazovych sdleni

Privodce studiem
V této kapitole si vymezime hranice oblasti viZiu&omunikace, jimZz se
budeme v naSem workshopinevat.
Na zvladnuti textu této kapitoly budete ebbvat asi 1 hodinu, na ziskgni
obrazového materialu a jeho zpracovani bugibacasu vice. Mzete jej vSak
porizovat peibezre. Nyni se nizete pohodk# usadit a ¥novat se své praci.

Nenechte se nikym acim rusit.

Prvnim krokem v tétgasti naSi prace bude vybaveni si co &8fo mnozstvi
vizudlii, s nimiz se kazdode#isetkavame, wdomeni si mist, kde se nachazeji
a vytvaeni si databaze zaznéaroo nej¢tSiho mnozstvi sp&nych obrai. Je
tieba, abyste vizualia fotografovali (pastanobilnim telefonem). Charakter
souboru fotografickych zaznanprezentuje obsahy, formy, vyrazy, které jste
vnimali zanérné, zbszré, koncentrova& Vedle tchto Zistalo nezachyceno
mnoZstvi obrak, které jste nechli ¢i nest&ili zaznamenat a takédh, jez jste

vnimali neuvdomele, bezdcné. | tyto se podileji na su vizuélnich
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informaci, jez progednictvim zrakového vnimani padaji do nasi myslindSi
psychiky a ovlivuji.

V néasledujicich podkapitolach se pokusime vybavsvagpy vizualii, s nimiz
se lthem dne zpravidla diZeme setkat. Vymezujici ramec budourilvnista,
v nichZz se obvykle v ibéhu vSednich din pohybujeme; domov, zafstnani,

cesty do prace, obchodni centra, kulturni institudiee ...

2.1 V dopravnich prost fedcich

Cestu do prace — mame-liesti - absolvujeme g8ky. MiZzeme jet na kole,

autem, ¥tSinou musime pouzit dopravnich piresiki. Zastavky MHD jsou

ozna&ené symboly, nap vtramvajich nalezneme obradzkové navody pro

cestujici, ve vozech vidime reklamni letakyckteré tramvaje poskytuji
venkovni plochu pro reklamu.

Piktogramy, schémata, reklamni fotografie, letakyto je jencast vizualii,

ktera vnimame #hem cesty v dopravnim préstku.

Kromé obraZi vztahujicich se k provozu dopravy vidime vizuakgera jsou

spojena se spolucestujicimi, dale ta, jez zahlédnekny a tkdy kresby na
zamlZenych oknech.

Zametfime svou pozornost na obrazy spojené coésm§i s dopravnim

prostedkem, ktery pouzivame a vytime soubor jejich fotodokumentace.

NAPRIKLAD:

1. Piktogram oznaujici tramvajovou zastavku (www); 2. oZogac jizdenek
s obrazovo textovym navodem k obsluze (foto dl)2@1ieklama na
dopravnim prosedku (www)
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2.2 Na ulici a v obchodech

Na ulicich, v obchodech, bankachfadech a jinych institucich, které
navStvujeme, se setkavame s vizualiemi mnoha kategdsikladni sking,
obaly zbozZi, design zboZi, wsni Stity a tabule, vlajky, silémi zna&eni,
dopravni zn&ky, plakaty, billboardy, graffiti, street art, ¢mi ve véejném
prostoru ...

Muazeme se za#tit na jednoznéné symboly (piktogramy, dopravni zfeeni,
loga apod.), mzeme si vSimnout vizualii s texty (plakaty, ¥gni Stity ...),
muzeme pozorovat vyznamovost vizualikentextech vnimaného prostedi.

Priklad:

KONTEXTY PROSTREDI

Jednou z interpretaci obsahu fotografie situace Masaryko¥ nangsti
v Ostra¥ maze byt slogan: ,Ke kazdé knize ¢ koSili'* nebo, usuzuji podle
vzhledu nabizeného &wiho pradla, ,Do postele alesps knihou.”

foto ©dl, 2010

Stava se, Ze si povSimneme &afych situaci, kombinaci a jiwa tyto viemy
ozvlastni soubor vSednodennich vizualii. Je totikbgal vykladni skin

v Upraw, tva na chodniku, vznikla odpavanim degoveé vody, obraz madony

umisg&ny mezi eternitovym oblozenim naipeli rodinného domu doprovazeny

odrazy \tvi stromi v okennich tabulkach.
Priklad:
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1. Vykladni sk v Ostra¥; 2. Chodnik schnouci po desti v Po#uB. Rodinny
domek ve Slukné\({fotografie © dl)

2.3 V préci

Predpokladejme, Ze v praciipnasi profesi znamena ve Skole. Specifickymi
obrazy tu budou nasiky s zakovskymi vytvory nebo vizualnimi informadem
Skolni nadné tabule a schémata a tabule — klasické s obraeyty psanymi
kiidou a tabule interaktivni. Za vyznamny fenomén gioyeme vizualia
vznikajici v paibéhu objagovani «iva na tabulich, a proto jim éauiji

samostatnou kapitolu.

Priklad:
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JESTE JINE OBRAZY

Na ilustracnich fotografii jsou zé&dyy katedry vytvarné vychovy PdF OU v Ostrad.
nastnka s pozvankami na vystavy, 2. pohled do kareeldbrazy M. Cieslar a grafikou I.
Kubové a kresbou M. Téové, 3. pohled na &tu v webre pojednanou studenty v souvislosti
s probiranou latku na po@hvywujiciho (fota dl).

25
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2.4 Doma

Mezi vizualre komunikovatelné fednety v doméacnosti pat umélecka dila,
jejich reprodukce, fotografie, rodinné fotografiéptografie vcasopisech
novinach, pohlednice, desigrniepdn®ti, vzory a ornamenty na tapetach,
textiliich, poStovni znamky, knizni ilustraceidecké obrazy, televizni obrazy,
internet, tiskoviny ...

Priklad:

Napriklad dekorace hrnkna piti s motﬁ1 kiy nebo diskutabilni vyuziti

slavnych urdleckych @l vypovidaji cosi o preferencich majitele (fota dI)

Provedli jsme z&nou evidenci vizudlii, ktera se kazdodénmabizeji naSemu
pohledu. Nkterd zndme podrobn jina Zistala donedavna téih bez
povSimnuti. V nasledujicich kapitolach z&ime svoji pozornost nacktera

Z nich, prozkoumame je podradjin Piedpokladam, zZe analogicky pak budeme
schopni zachéazet s dalSimi, zde nedwndchi kategoriemi obrag a to jednak
pii vlastni percepci, recepci a interpretaci a nasded zdokonaleném
kritickém ¢teni obran, jednak pi aplikovani ziskanych poznatka zkuSenosti
do vyukovych prograitn

Skala vizualii je velmi Sirokd. K jejich vybu a kategorizaci je mozno
pristoupit z iznych ahii pohledu — podle typu vizudlia, podle média, jiraz |
informace nesena, podle&alu, podle lokace, podle moznosti volby vnimani,
podle obsaih ... Vtomto textu astaneme $ volbé zkoumanych obrdz

v ramci daném moznou posloupnosti vSednodennihmamii Studijni opora
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ziska formu podobnou ot&aného lexikonu, do &moz budete moci vkladat
dalSi ,hesla“ zpracovan&hem kurzu nebo po jeho ukieni.

Shrnuti kapitoly

s s

muzeme vidt nazvemevsednodennimi obrazy Jejich ramec je
stanoven misty nasSeho kazdodenniho obvyklého poaypohybu.
Béhem pdadani prvnich soubbditéchto obraz si uwdomujeme ty, jez
byly dosud vnimany jen be&ghé.

e Vstupni kategorizace bude intuitivni, postépnmuzete byt
strukturovana s cilem deskripce individualivnimané skutaosti,

deskripce soudobé vizualni skénesti a aplikace tématu do vyuky.

Kontrolni otazky a ukoly:
1. Vyjmenujte vSechna mista, kde jste se s obrazydliemi setkali.
2. Vyjmenujte druhy obra, které jste Bhem dne vidli.

3. Jakeé emoce ve vas vyvolavaji obrazy, které jstazmamenali?

Ukoly k textu
1. Vyfotografujte skupinu vizualii, které reprezentugiSe kortky.

2. Vyfotografujte zajimavé — ozvlasine vizualni situace.

Otazky k zamysSleni a inspiraci:

1. KvySe uvedené fotografii reklamy na tramvajiip#tnto text,, Reklamy
na tramvajich..aneb kdyz prachy nesmrdi 28 feb 2008, by rendad;
Zatim co v Evrop i jinde je v civilizovaném gt potiran hazard a
vyherni automaty, tak u nds maji v naSiafstach i hospdkach na venku
zcela volné pole jsobnosti a UsfBre rozSruji rady gambled -
zavislalé nicicich sebe i své zoufalé rodinycasto se na to navazuje

dalSi trestnafinnost, jako jsou podvody, kapesni kradeze a laupeZ
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http://rendad.blog.dada.net/post/795108/Reklamytraaivaj%C3%ADch..aneb+kdy% C5%BE+prachy+nes

mrd%C3%AD+! Jaky je vas nazor.

2. Jak byste vysstlovali svym zakm, dtem zvéejnovani obrai
z bulharskych autobusovych zastdveBulharské zastavky autobiis
promitaji porng Cestovat nad rdnem hlavni bulharskou metropaizen
byt nadmiru vzruSujici zazitek. Mistni zastavkyolaws: jsou totiz
opat'eny velkymi obrazovkami, na nichZz se promitaji iekét filmy
a lehvi verze porna. Bhem dne pak monitory slouZi k promita@asu

prijezdu jednotlivych autobusovych  linekattp:/www.novinky.cz/koktejl/108602-

bulharske-zastavky-autobusu-promitaji-porno.html

Korespondertni ukoly
1. Vytvoite fotografickou databazi svych vSednodennich dbraz
a rozdlte ji do slozek podle mista vyskytu.
2. Napiste si bezprostdni reflexi k vybranému souboru.
3. ZapiSte si, jaké otazky vasiprohlizeni fotografii napadaiji.

Citovana a doporutena literatura
SPOUSTA, VLADIMIR Vizualizace vybranych problénhranicnich
pedagogickych discipliBrno: Masarykova univerzita, 2010.
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3 Obrazy reklamy

V této kapitole se dozvite:
» definici reklamy
* jaky je rozdil mezi kozumerismem a shopholismem

* 0 vztahu mezi obrazy uni a obrazy v reklam

Po jejim prostudovani byste néli byt schopni:
» vyswitlit fungovani reklamy,
* objasnit kltové pojmy kapitoly,

» charakterizovat &které strategie, jichz reklama vyuziva.

Kli ¢ova slova kapitoly: reklama, billboard, subvertising, konzumerismus,
reklama a umeéni

Privodce studiem

Zanerime se pedevsim na velkoploSnou reklamu, na billboardyyztah této
formy vizuak a uneni, na obsahy této vizualni komunikace. Budet&epovat
internet pro vyhledavani dalSicltipad: reklamy a ureni.

Na zvladnuti této kapitoly budete pettovat asi2 hodinly, tak se pohodin

usalte a nenechte se nikym &imn rusit.

Reklamni obrazy ,se na nas divaji* z plakatovagtdch, z novincasopis,
filmovych platen, televiznich obrazovek, pnich Stii, dopravnich
prostedki, vykladnich skini, odvu, predmneta ... ,Divaji se* az zavirdmeda

Ale spiSe bychom se jimédt ,ptihlédnout”.

Priklad:
REKLAMA TE SLEDUJE

N
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http://bodzlomu.typepad.com/my_weblog/2007/06/p2Ge/

Také nds mozna sleduje nas imiit Erich Fromm otadzkou ,Mit nebo byt?*

3.1 Reklama

.Reklamou se rozumipi‘es\w¥déovaci proces kterym jsou hledani uzivatelé
zboZzi, sluzeb nebo myslenek pfedhictvim komunikamich médii.“ Takova
definice byla schvalena Parlament€eské republiky v roce 1995.

Podrobgji: Zakon¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy.

Reklamou se rozumi oznamenigegvedenti jina prezentace #&né zejmeéna
komunika@nimi médii, majici za cil podporu podnikatelsk@nosti, zejména
podporu spotby nebo prodeje zboZi, vystavby, prondmu nebaejgo
nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zalkapkdporu poskytovani

sluzeb, propagaci ochranné znamky.

Reklama nesmi byt klamava, skryta, podprahova netmzporu s dobrymi
mravy. Nesmi podporovat chovani poskozujici zdragbo ohrozujici
bezpénost osob nebo majetku, jakoz i jednani poskozedigny na ochranu

Zivotniho prostedi. Nesmi propagovat vyrob&ysluzby, které jsou zakazané

Zvlastni podminky se vztahuji na reklamu djiéd zvlastni nabidku, reklamu
zan¥renou na mladez do 18 let, reklamu na tabakoveé kyrohlkoholické
napoje, Iéiva, zdravotnické prosedky, potraviny, kojeneckou vyZivu,
prostedky na ochranu rostlin,/&iné zbrad a stelivo a poltebnictvi.(wiki)

Reklama je v jistém smyslu spojena s vynalezemtigkiln. Rozvoj moderni
reklamy souvisi se zrodem zek a masovou spi@bou.
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Reklamu najdeme v tisku, vrozhlase, v televizi, ingernetu, na letacich,
plakatech, billboardech ... dZeme ji rozdlit podle rmznych hledisek:
Podle é@elu — informativni, preswdéovaci (diraz na znéku, podrécuje

k rychlé koupi) p¥ipominaci ( kde, od kdy, do kdy Ize vyrobek zakoupit).

Podle orientace — orientovana spotebitele (ziskat nové zakazniky a posilit

vérnost),na produkt (zvysit odbyt produki), na trh (oslovit ugitou cilovou
skupinu zakaznik), na vlastni podnik (image firmy v @ich veejnosti).

Podle média, formy —feklama v tisku (inzerat, letak),televizni reklama,

rozhlasova reklama (spoty), internetova reklama, venkovni reklama
(billboardy, plakéaty),mobilni reklama (na autech, dopravnich ptedtich),
swtelna reklama, alternativni reklama (chodici r., r. wena letadlem),
propagaéni piredméty, astni Sieni reklamy, product placement (umiséni
propagovaného fpdnetu pfimo do filmu, seridlu, kde pini svou obvyklou
funkci, ale lze petelrt poznat, o ktery i@dmét jde, nap. ndbytek IKEA

v serialu ULICE.

Agresivni reklamni kampané podporuji konzumerismu&onzumerismus je
tendence, chovani nadmé nakupovat a hromaditiednEty a prozitky za
Ucelem zvySovani osobniho &sti. Konzumerismus vznikl podle Naomi
Kleinové (*1970), kanadské novifky ( vcestire vysly tituly Bez loga
Sokovana doktrifase znénou paradigmatu v reklamnim osloveni zakaznika —
~potiebuji“ se zndnilo na,chci, dnes mozna ngrastnym mne dini ...“.
Soutze, darky, slevy, vyprodej, akcepjpky, prostedi nakupnich center
s kavarntkami apod., to vSesobi ve prosfch konzumniho stylu Zivota.
Konzumerismu se stava nahrazkou kultury nebo idgelazviasE u stedni
tiéidy ve vysglych zemich. Shopholismus® predstavuje dysfurthim jednani
jedince (shopholika), ktery ma nutkavou iediu utratit v supermarketech

a obchodech vSechny penize a travit tam veSiasy(wiki)

Priklad:

N
AN
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http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thu®b

9b/Mall_culture jakarta36.jpg/800px-Mall_culturekgata36.jpg

S konzumnim stylem Zivota souvisi felia finagnich prostedki, a tedy icas
vénovany vydlavani petiz. Reakci na tyto trendy je napdownshifting,
Zivotni styl zandfeny na zfisob Zivota, k 8muz postai skromné pijmy, jen
vztahy, rodinu, prozivani vlastniho zivotags$t, nalezeni rovnovahy meazi
svym Zzivotem a praci, ale také tendence Kswbnosti a s tim souvisejici
femesIné a ze&delskeé praci. (www)

Priklad:

DOWNSHIFTING

The Bestselling Guide ™%
to Happler, Simpler Living <

John B, Draks

Srovnejte si recenze na knihu T. FerriSgrhodinovy pracovni

tyden http://www.tyden.cz/rubriky/byznys/pop-ekonomieApkdojit-kapitalismus-a-mit-

ctyrhodinovy-pracovni-tyden 174334.htrhitp://www.promagazin.cz/ctyrhodinovy-pracovni-

tyden
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3.2 Billboard

.Billboard je velkad plakatovaci reklamni plocha obvykle ugnéstpobliz hlavnich
dopravnich cest a na dalSich mistech, kde se abwyldkytuje hodnhosob, tak aby
pritdhla pozornost co nefSiho patu lidi. Na velké ploSe byvaji umndsy
jednoduché&loganyspolu s vyraznymi obrazovymi prvky. Billboardy djywmistny
zejména podél frekventovanych silnic a dalnic, d@enadrazich, pobliz velkych
obchodnich center, ¢hdy byvaji také fipevreny na sétnach budov apod. Slovo

billboard vzniklo ze slova billing = plakatovaciagatovani a board = tabule, cedule,

deska. Druhy billboarét staticky, s prornlivou plochou, digitalni, mobilni.{wiki)
Priklad:

Misto pro vas, rizete pojednat
plochu zobrazeného billboardu.

Priklad:

Sreklamou na vzdavani se setkavameiquevSim v oblasti vzthvani
jazykového. Nyni, v dah kdy je gijem vzdlavaci instituce zavisly na ptu
studujicich, se objevuji reklamni nabidky vSectpisiua forem vzdlavani.
PORG — Prvni obnovené realné gymnéaziunjosmileté nestatni gymnéazium,
prvni po roce 1948, vzniklo v roce 1990 v PrazelL®en) pred otewenim
pobaky v Ostra¥ uspdadalo kamp& Na billboardech a plakatech byly
pouzity portréty dti a texty, nejasgji : CHYTRE XTI JSOU $ASTNE MEZI
CHYTRYMI ETMI.
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CHYTRE DETI JSOU STASTNE I
MEZI CHYTRYMI DETMI. I

foto ©dl, 2010:.CHYTRE DETI JSOU FASTNE MEZI
CHYTRYMI DETMI. PORG.

3.3 Reklama a um éni

Nedavna reklamni kamparo mobilni si& O2 vyuzila ikonu Zluté gumové
plastové kachiky (diive kawukove) , plovouci hrky do pro @ti. Reklama
meéla podobu digitalnich obréz klipt vysilanych televizi, plakata instalaci
v boxech na zastavkach MHD. ,Oziveni“ bek jejich umistnim do jejich
.readlného prosedi“, pouziti mnohosti vybraného symbolu ani nahidk
vyloveni nemaji k dobijeni mobilniho telefonu zadagicky vztah. Reklamni
obrazy upoutavaly svou hravosti a ¢ftaly s naSi pdebou (mozna
podwdomou) relaxovat ve stavu bezstarostnéétetdi ¢achtajiciho se se svou
hratkou ve vag. Nedovedu posoudit, zda tento stav vede k dobKesditd,
ale jis€ upoutal pozornost na firmu reklamou propagovanou.

Vonvté si odménu
za kazdé dobiti

f

http://mobilenet.cz/clanky/o2-nadeluje-dobijte-sedlit-a-vyhrajte-zajezd-za-100-tisic-4870
fota 2,3: ©dl Reklama v Ostray2011
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Jan Spvaek (*1973) v letech2005 - 2009 maloval obrazy fedstavujici
obrazy vodnich hladin. Postuprse jeho nagtem staly plujici kachny.
Kombinaci skutenych kachen a gumovych kacbek vnasi Sgv&cek do sve

malby prvky postmoderni ironighttp://www.academiaknihy.cz/jan-spevacek-evoluce-
2005-2007.htm)l

V telefonickém rozhovoru (13.7.2011) migt) Ze neni spoluautorem reklamy
a nema sni nic spaeého. Ml v umyslu namalovat jeStnejwtSi prace
s timto tématem, ale po Zegreni této reklamy uz je nerealizoval. Shodlu
podobnost zpracovani tématu komentoval slg@ye zase si na mne hodn
lidi vzpomulo.”

K tématu Jan Sjwaéek poskytl komenta za rjz dékuji. Jde o autenticky
doklad verbalizujici uklecké mysleni, text z oblasti estetiky &loi.

,vodni hladinou se zabyvam od 1997 vuizmych pojetich.
Zacalo to v meditativnich polohach malby, hledani mié& harmonie
a zkoumani fvodu inspiraci. Ta voda je pro mne stale aktuaiméjen
v postihovani jejiho charakteru, ale hlavn v sebezkoumani.
Téma ,,Evoluce” (Ké&nstva2005- 2009 bylo jakousi reflexi radostivosti,
humoruci ironie. Dost jsem vahal jestli se do tohoto, ddanhbanalniho cyklu
pustim, ale dslednost v sebezkoumani si to vyZaduje a navic $gem tou
groteskou vypgadat v tu chvili musel. Zakladnimi petiyn bylo dtské
prikladani wdomi hra’kdm, vytvéeni un#lé robotické inteligence a jeho
prolinani se Zivotem. Vyustilo to v élohmotné wdomi jako paralele
k televizni a komeéni kultue doby. To bylo oncazeni kachriek do
.,poslusnych‘’ad. Takové logické pok#avani pohybu z fabriky, kde se dién
hmot ,,vdechne” duSe a natiskne U&m Pro uritou nazornost jsem poté
nechal projit evoluci zoladlty v zapsklé ohleje.

Tyhle ironizujici vyznamy si ale v reklahovolit nemohou. :-)'Jan Spvaiek
(e-mail adresovany dl, 14.7.2011)

Zatim si jen hypotetickyiedstavuji, jak by své mySleni popsalrise reklamy
02.
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Jan Spv&cek, Fridboom Il , 2007, olej na pldtrb5 x 100

Umélci na vysta¥¢ nazvané BILBOARD TEXT UMNENI/Billboard Text Art,
2008 (kurator - Gray Zone) prezentovali sva diéahilboardech. Obdokén
jako jiz v devadesétych letech @lai z okruhu Tvrdohlavych u nagipravili
obrazy pro billboardové plochy a priedi. Nize vidite ukazku, dalSi dila

najdete na adre$@p://2008.tina-b.cz/eng/sections-artists/billlubsgxt-art.html

TR B il B

Jan Serych (*1972), 2008ttp://2008.tina-b.cz/ena/sections-artists/billbsext-art. html

Reklama vyuzivad na#ha, citaci nebo parafrazi slavnych &eckych dl.
Vedle propagace vyrolik sluzeb, politik apod. poskytuji billboardy, plakaty
apod. prostor kvyjagvani nazar. Kolem roku 1997 v souvislosti
s klonovanim a slavnou ovci Dolly se objevila olslay reprodukce
Botticelliho Zrozeni VenuSdotvaena textem,Ruce pry¢ od mych gefl”
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Na nize uvedené fotografii (D. Lasotova — Basel#209; z cyklu Nalezeny
Stratil a jiné obrazy) je zachycen neghit odkaz firmy CANIS, jejiZ billboard

byl omylem za¢Sen vzliru nohama, na tvorbu émeckého maie

G. Baselitze. (Podjaké dok byl zawSeni opraveno.)

s

1. Foto ©dl, 2009. 2. Georg 8laz (*1938), http://static.guim.co.uk/sys-
images/Arts/Arts_/Pictures/2007/09/21/baselitz3xP.j

3.4 Subvertising

Subvertising (volné prelozeno svrzeni inzerovani reklamy) znamena
piedevsim ilegalni parodovani komegnich i politickych billboard 1,
pouliénich bannemi a jinych forem venkovni reklamy. Zasahy spé&vaji
predevsim v umazavani,rgpisovani nebo dopbvani slov ¢i obrazi do
stavajicich séleni. Cilem je pozrnit stavajici sdleni tak, aby upozornila na
rizna ,veejna tajemstvi“ nebo obraceji zamysleny efekt neemmonalniho
zakaznika, obraceji ho proti samotné spudsti inzerujici dané komari
stkleni. Pozminéné obsahy vystupuji protkonzumerismu (bezuzdému
konzumnimu zfisobu Zivota), protmamonu nadnarodnich korporaci proti
drancovani Zzivotniho prostedi, proti nekonzistenci mezi realitou a
zpravami z hlavnich médij proti medicinsko-farmaceutickému komplexu
apod. Intervence maji byt vtipné a vystizné. Pretadtdi zasald ,posSkozuji“

cizi majetek, je jejickkinnost protizakonna.

Priklad:

N

AN
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ey M PRE LUDI,
B (U zasiovensko

http://pankov.files.wordpress.com/2010/06/nike-tipper.jpg
http://www.tyden.cz/obrazek/201004/4bd04649923086/kalinak-prelepeny-sme-mensi-
4bd0477de9d31_275x183.jpg

Jiny zpisobem pracuje Epos (kryci jménoEposovym telem se proto nestala
urcitd reklamni kampa ale jeden z nastrdj pro konzumni manipulaci.
Prostedkem je paintballova puSka. Samo jeji vyuZziti jaléstroje pro
malovani neni @im pevratnym, ostathobjevuje se uz v jejim nazvugujici

je ale to, Ze Epos vychazi z podstaty té zbijako pednetu pro - tady
symbolicky - boj. Vyuziva ji v ot@ném terénu, ma s ni fyzicky kontakt
a predevsim s ni opravdu @io Vysledky jeho rimich guerillovych vypai
jsou na prvni pohledjmé.” (Wohlmuth 2009)

http://aktualne.centrum.cz/kultura/umeni/claneknplid

Cast pro zajemce
KONTEXTY DAVAJI VYZNAM. Nencyklopedie.wikia.com pblikuje na

svych strankach fotografie sousedicich billbégajichz vznikajici ,souwti“

davaji vzniknout novému vyznamu.
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http://necyklopedie.wikia.com/wiki/Billboard

Shrnuti kapitoly

* Obrazy reklamy jsou vSudijpomné a jejich kritickéteni vyZaduje
percegni kompetenci fjemce. Reklama je Uzce propojeng E
s konzumerismem a shopholismem. Esteticka, obsalevéticka

hodnota reklamnich obraze niznoroda, od inteligentnich, vtipnych
a vizualrt poutavych po hloupé a vulgarni. Billboardy slowglams

i uméni.

Kontrolni otazky a ukoly:

1. UvaZujte nad niZze uvedenymi citaty z kniny reklamy, 2009 ‘)
a najate k citacim vizualni ipklady.

- ,Reklama funguje nejlépe, kdyérpa z emoci smiSenych
s racionalitou.”

- ,Reklama si vytrvale fjcuje ze socasného urni (a také mu vraci)
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mysSlenky a talenty.”
- ,Reklama je vzdy propojena s médii.”
2. Jakych prosedki ovliviiovani vyuziva reklama?

3. So je to subvertising?

Ukoly k textu
1. Jaky je vas vztah ke konzumerismu? PopiSte svdjazrnécké chovani,
uved'te obrazy z obchdd reklamy, které ve vas vyvolaji gebu nakupu.
2. Uvedte piklady reklamy, jez podle vas jsou oprémg, dodrZuji eticka
pravidla, jsou vtipné/inteligentni a jejich vizuélrepracovani ma

estetické/urdlecké kvality?

Otazky k zamysSleni a inspiraci:

Vliv reklamnich obra# — jak je to £eskymi Vanoci?

text: Kam az to dojde? (www)
Reprodukovany obraz je vystiznym komeéeta ke svatim Vanoc u nas.
V nasi (?) zemi jsem zaZila dobu pétaanych vanénich zvyki s ndhradou
jolky a ®¢dem Mrazem. JeziSek byl legalizovareiop roce 1989, ale brzy mu
zatal konkurovat Santa Claus. ¢da Mraz

(http://cs.wikipedia.org/wiki/Mraz%C3%ADk_(mytologle @ Santa Claus znamy jako Svaty

MikuldS nebo Otec Vanog@ttp://cs.wikipedia.orgwiki/santa_claupiinaseji darky i podle

v s

legend, jez se k jejich postavam poji. V tradididka je to pogkud slozigjsi,
neba’ Jeziskovi byly k jeho narozeni darkyimaSeny a v tradici Vanoc je
,NOSi* on. Je mozné, Ze objasn této alogiky by fispélo zamysleni se nad

tim, jaké déarky byly v Betléindarovany a jaky dar dal Jezi$ lidem.
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A také uvazovani o tom, co si vlastmame o Vanocich davat a zdali by to
obchodnikm prineslo zisk.

Pred rekolika lety jsem vidla pred Vanoci billboard, nagmz byl vyobrazen
pavabny zlatobily andl, konejSivy, sentimentalni obraz s texteMZDY7T
NAKUPOVAT NENI RICH.

Otazky k zamysleni a inspiraci:

Program Zenska pravajsou lidska prava kroms jiného upozafuje na
sexismus Vv reklat ,, Sexismuge diskriminace na zakladohlavi. Zakladem
pro sexistické jednanti vyjadovani jsou genderové stereotypy - tedy
zjednoduSujici fedstavy o Zenach a muzich - jejich chovani, roléich
vlastnostech ¢asto postavené nas@dsudcich o ,nalezitéméi ,p rfirozeném*
chovani muz a Zen. Nebezpestereotyg spa’iva v tom, Ze upéuji stavajici
nerovné postaveni a posilujiFgs\edceni, Ze existujici mocenské vztahy jsou
nutné a dané. Ve svych udledcich tak fsobi diskriminane.
Jednou z oblasti, ktera vyuziva sexistické vga@hi a zobrazovani, je
reklama. Welem reklamy je zaujmout pozornost #egeddit a k tomu
pot'ebuje pouzivat srozumitelné obrazy, Mklad stereotypy, které jsou
shadnocitelné. ZjednodusSujici pojimani roli Zen a mugyuzivani da jako
objektu k upoutani pozornosti bez ohledu na éffigib souvislost

s propagovanym vyrobkem, to jsoudasijSi priklady sexismu v reklaf’
Letos poteti Zenskad prava vyhlasuji sout? Sexistické prasét&o.

(http://zenskaprava.cz/sexisticke-prasatecko/

Korespondertni ukoly

1. Pokuste se o analyzu vami zvolené reklamy. Jakistko mizete pouzit

dotaznik R. Berankové (2009), ktery najdeteilogec. 3. @

Citovana a doporutena literatura

LASOTOVA, DASA Poulkni vytvarna vychovaKULTURA - UMENIE -
VZDELAVANIE. Sbornik z medzinarodnej konferenciBANSKA
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BYSTRICA: UNIVERZITA MATEJA BELA, PEDAGOGICKA FAKULTA,
20009.
PINCAS, STEPHANE a LOISEAU, MAR®D¢jiny reklamy Slovart, 2009.

Internetové odkazy
http://cs.wikipedia.org/wiki/Konzumerismus

http://cs.wikipedia.org/wiki/Reklama

http://designportal.cz/knihy-casopisy/kniha-dejidamy.html

http://necyklopedie.wikia.com/wiki/Billboard

http://www.slowmovement.com/downshifting.php

Rigordzni prace. Mgr. #2ena BerankovaZizualni komunikace a vizualni
gramotnost mimo oblast vytvarné vychovy, obrazgzdédennim Zivétjejich
vizualni jazyk a jak s nimi komunikujenvedouci prace Prof. PaedDr. Radek
Hor&ek, PhD. Brno 2009.
http://is.muni.cz/th/94001/pedf_r/Vizualni_komundeapdf

WOHLMUTH, RADEK No¢ni Prahou se potulujetstec a kosi billboardy.
24.4.200ttp://aktualne.centrum.cz/kultura/umeni/clanekapl?id=635652
http://pankov.files.wordpress.com/2010/06/nike-tipper.jpg
http://www.tyden.cz/obrazek/201004/4bd0464992308/kalinak-prelepeny-
sme-mensi-4bd0477de9d31 275x183.jpg

http://zenskaprava.cz/sexisticke-prasatecko/

http://cs.wikipedia.org/wiki/Santa Claus
http://cs.wikipedia.org/wiki/Mraz%C3%ADk (mytolodie




43

4 Graffiti, street art, public art

V této kapitole se dozvite:
e co zahrnuji pojmy graffiti, street art, public art
* jaka média vyuzivaji

* jakou roli hraji ve spoleenském kontextu

Po jejim prostudovani byste néli byt schopni:

* vyswitlit pojmy graffiti, street art, public art, tagthguerilla gardening,
» objasnit roli €chto projew ve s\¥té umeni a ve spol&nském kontextu,

* posoudit vizualni, etickou a ideovou Urévechto vizualii

Kli¢ova slova kapitoly: graffiti, street art, public art, tagtool, guerilla
gardening

Pravodce studiem
Mezi vizualia ve v@jném prostoru pat také graffiti a dalSi projevy street
artu. VSimneme siiznych tyg techto obraz a jejich fungovani.
Na zvladnuti této kapitoly budete peltovat asi2 hodin/y, tak se pohodin

usafte a nenechte se nikym ainn rusit.

Text ZAPLAVENI OBRAZY je primar orientovan na vizualie, s nimiz se
setkavame v @béhu bizného dne, vémz zamrné nevyhledavame
komunikaci s vizualnim — vytvarnym wmim. Uneni se ¥nuji jen diti
kapitoly nazvané&ontext urdni. Tato kapitola se zabyva pouze vizualiemi
spadajicimi do kategorie z&émé vytvarné tvorby s ambicemi na statutnim
Uméni ve véejném prostoru zahrnuje mnohé kategorie a Zanrghitaktura,
sochdska dila, sgrafita, mozaiky atd. jsou povazovangaraozejmou sodast
kulturnich Zivotnich prostdr UZSi kategorii je pouni umeni — street art a
souwasti street art je graffiti, na¢h street art navazal. Zda se, graffiti svou

kontroverznosti oZivilo zajem o wmi v ulicich a posunulo jeho vyvoj.
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Slovo graffiti se v fivodnim vyznamu vztahuje k psani, tedy ke 8fov
a textu, ale jsou jim oztavany i projevy obrazové. Mohli bychom takové
pojeti akceptovat dici si, ano obrazy jsou texty — hawme EZzr¢ o éteni
obra#i, obrazy tedy piSeme (coz dosléviakla nag. kaligrafie), a tedy
i vS8echny, i negrafémové, potii obrazy jsou graffiti. Ponechaméepna
terminologicka vymezeni teoretitn a historikm umeni, zvlas¢ kdyz po
Beltingow konci d&jin uméni cg&jiny opét oZivaji, a pouzijeme termigraffiti
pro napisové vizualie a projevy, jeZ jsou timtartarem v @ivodnich textech
oznaeny. Spojenimstreet art — pouliéni uméni pojmenujeme projevy na
graffiti navazujici. Public art budeme chapat jakaktivistickou tvorbu
aumeéni ve ve‘ejném prostoru jako zastesSujici pojem .

Daniel Feral vytvél podle vzoru diagramu CUBISMUS&ABSTRAKT ART
(1935) Alfreda H.Barra Jr. diagram GRAFFITI&SREERA (2010).

low d 2007
1940 d. 1954 LETTRISM 1940
i ACTION PAINTING [HYPERGRAFHY)
Dubuflet o [ABSTRACT EXPRESSIONISM)
ART BRUT
lote-40s  Paris l ACTIVIST ART '
_——
Ty SPRAY PAINT T "
250 AESTHETIC sawer 1930
[LWBROW ART l // s
Kaprow  * d, 2004 Warkol d. 1987 _—
1960 HAPPENINGS PO Dol : 1960
f [ENVIRONMENTS) 50n PART SITUATIONIST INTL.
{URBAN INTERVENTION|

1970

DIGITAL MEDHAS
INTERMET CULTURE

PUBLIC ART 1990

£ 1980 MYC
—_———

CHILDSTYLE HYBRiDISM \T/ £. 2008 Global
U%xEMTIDN l)—_——‘

‘TACKERS

I £ 2010 I
2010 Cybarpocs 2010

GRAFFITI AND STREET ART
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http://anticap.wordpress.com/2011/04/06/publicedfthe-day-86/

4.1 Graffiti

Graffiti se v d@jinach lidstva objevuji od pr&ku, kde lze jeskynni malby
povazovat za vytvarnou praci verggmém prostoru. Ze staréku se zachovaly
napisy v Pompejich, Egypt Tamni napisy rly charakter reklamy (reklamy
na ne¥stinec), objevovaly se nadavky, protesty, vyznaasky apod.
Spontanni ryti doigva a Skrabani do omitky se u nas objevuje ieslgteku.
Jejich studiem se zabyva epigrafika.

Vedle graffiti, jehoZz projevy se budeme dala zabyyiipomeaime napisy
turistické, caroctjnické, nadavky a vyznani lasky; graffiti  histdedg
studentska.

Novodobé graffiti ma své keny v Sedesatych letech v USA a je spojeno se
jménem Demetriusipzdivanyml AKI. V ¢eském prosedi se jako rok nastupu
graffiti uvadi rok 1993. (V Ostravpisobil Maniac od roku 1987.)

Graffiti ozna'uje ,symbol, text nebo kresbu na ploSe v seeém prostoru.
Proces realizace — malba, ryti — je aktéry vnimakoj transgresivé
osvobodivé gesto; svoji formou, tématy a socialdiarakterem fivoda: se

klasifikuje jako sub-kulturni projev. ...%thttp:/intermedia.ffa.vutbr.cz/vykladovy-

slovnik-vizualniho-umeni

Autor graffiti si voli swij pseudonym, skupina vytiiaspol&né jméno. Tato
zkratka nebo ver& slovni Hicka jsou pak textovym obsahem graffiti. Sasti

dila miZe byt i obraz; piktogram, karikatura, logo.

Mezi techniky vyuzivanéiptvorbé graffiti pati spreje siznymi typy trysek,
fixy, zvyraziovate, akrylové barvy, ryti, latexové barvy aplikovar@etkem

na teleskopické ty, nalepky, prace se Sablonami.

Na stylu graffiti se hodnoti tvar a stavba zinajejich spojeni, ladnost tvéar
jasné barvy, kontrastni hrany, provedeni tstinbtahi, vyplni, prostorove
uspdadani znak. Podle formy zpracovani graffiti rozliSuje podpasg), chrom
— grafika s vyuzitim gtbrné barvy pro vypl, charakter — kresba postagy
obliceje, piece — dilo jednoho autora, trow up — kontargrafika bez vypl

podle umisini a rozsahu jde o graffiti panel — plosSny prostwgpineny

plnobarevnou grafikou na dopravnim piesku, bombing — mnokietna dila
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skupiny nebo autora v jednom prostoru, rooftops raffigf vy vySkach,
wholecar — pokryti celého vozu dopravniho preditu, worms — pokryti vSech
vozi soupravy. (wiki)

Podle psycholaly je subkultura graffiti v naSi spdieosti pro chlapce
a dospivajici mladé muze jednou z moznosti, jakytsiofit svoji identitu, jak
se z digte stat muzem. iBkonavani strachuigkdzek a nebezpiepii tvorbe
graffiti Ize chapat jako analogii procesu inigéch gechodovych ritudi.
»~Subkultura vznika v poddomé opozici & establishmentu (rode, Skola,
stat), do jejichz mechaniginjako mladi nemajifistup ani kontrolu, jsou pouze
jejich prednetem. V subkultte mohou tvét viastni pravidla, maji gmereny
vliv na &ni. Muzsky archetyp lovce vede boj s tvrdou dzwgtibolizovany
systémem #&sta (metra) ve vejném prostoru, kde sice neziskaji skuobel
moc, ale stavaji se vystavou jejich dosazenyetastiti. ...Je-li autor zaroxe

i raperem mize predavat zkuSenosti a pravidla v textech svych sklade
Nejvyssi dosazitelnou metou graffiti je kral, zéor nize byt autor v rdmci
subkultury povazovan. Dnes jiz déb@utofi povaZuji svou pipravu v graffiti
jako dilezitou zkuSenost a vybavu dé¥beho Zivota, kam se zpravidla‘adi
po bok w@kdejSich dosglych na Ukor kariéry v subkulta’
(http://cs.wikipedia.org/wiki/Graffi)i

Ukoly k textu
Prohlédrte si nize uvedenou fotografii napiSte hodnotiankot& k tagim
a napiam, k provedeni, umi&hi apod.

" foto dI, 2011:

Poruba
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4.1.1 AUTORSKE GRAFFITI

Autorské graffiti dostalo status wmi a ocitlo se v galeriich, néglad Keith
Haring a Jean-Michel Basquiat.

Piiklad:

Keith Haring (1958-1990)
http://www.askart.com/AskART/H/keith haring/keitharimg.aspx

http://www.potomitan.info/ayiti/basquiat.php

4.1.2 INTELIGENTNI GRAFFITI

.Banksy je pseudonym anglického streetartovéhoelesgn pochazejiciho
Z bristolské undergroundové scény. Jeho skateidentita neni znama.
Banksyho dila jsodasto satiricka a nesou politick& kulturni poselstvi. Jeho
street art , ktery kombinuje graffiti s vyuZitimbEmové techniky, se objevil
v Londyr i jinych nestech po séte. Banksy také vytvid v roce 2010 uvitaci
ske’ v seridlu Simpsonovi v dilu MoneyBART. Veciskebrazuje pracujici

Asiaty vytvéejici samotny seridl v Zalostnych podminkachc¢ 8geinspirovan
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zjiStenim, Ze serial Simpsonovi je z velié&sti vyralen v Jizni Koreji. ..."
(wiki)

Streetart-blog uvadi, Zze vroce 2007 vysla néjmest fotografie Banksyho

také celé jeho jméno - Robert Banksentp(/streetart.blog.cz/10p4
Priklad:

4.1.3 GRAFFITI BEZE STOP

Problém vandalského aspektu graffiti je eleganyteSen v technice tagtool.
Tagtool je performativni vizualni nastroj pouzivany k @kgi kresby na ulici.
Umelec vytvai obraz a divak sleduje jak dilo promitanéinaga fasadu domu,
tak i praci samotného uiice.

Priklad:

Peter Kozma

http://4.bp.blogspot.com/_alLNAlox5acg/SzFCROTEFMAMNAAAAAALB/2xA44WHWX6s/s400/pic+08.jpg
http://www.spectator.co.uk/article_images/articte@i45/422531/1_fullsize.jpg

4.2 Street art — pouli €ni um éni

Street art oznalje vesmds nepovolené nebo jenom dodake schvalenée

umélecké intervence do vejného prostoru. (artlist, Stefkova)
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Priklad:
VTIP A INTELIGENCE

Pater Gibsonvtipné komentuje silnini zna&eni.

N

AN

Priklad:

PAREIDOLIE V GRAFFITI

Jan Kalab (*1978) svymi malbami reaguje na pareidolie vzaitéchnickym
zasahy nebo rozpadanim se asfaltu. Povrchova zaliadanebo chodniku se
promeni v péilezitost dat ji jinou podobu, pozmit jeji vyznam.

"\ http:/artlist.cz/2id=159

Priklad:
REVERZNI GRAFFITI
Paul Curtis alias Moose vytvati ve veéejném prostoru obrazy souvisejici

scinnosti undlca zameienych na tzeco graffiti ¢i reverzni graffiti. Proudy
vody nebo péarou a véddolnymi Sablonami, kar¢éa¢i dratnkami seSkrabava
Sal’ z mestskych zdi.

Priklad:
SGRAFITNI GRAFFITI
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Portugalsky urdlec Alexandre Farto alias Vhils vysekava a vyskrabava
portréty do omitky dorin Jeho dila najdeme nidklad v Moskw, Londyrg,

New Yorku. Jednotlivé exemgd této série se nazyvajBScratching the

Sufrace*

DalSi fotografie ukazujjbezdééné sqraffiti“ (dl, 2011) na domech, z nichz

omitka odpadava vliverasu a postrnostnich podminek.

WX A Yt 4

foto ©0lga Bubnovova, 2011 foto ©dl, 2011

Za zajimavé projevy street artu povaZzuiji také nizedené fiklady a odkazy.
Priklad:

http://www.designformankind.com/2010/05/art-in-te¢eryday-misos-street-art/
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»

3OGJrk1E/'fRRr2iEU841AAAAAACZO/FJ k6WUKPkcl/s1600/MG%2B1232%2B5
00x333%2BAmazing%2BStreet%2BArt%2Bby%2BFrench%2B442BJR.jpeg

7"3 b L Hy =~

¥

http://ir—art.ht/iméées/otos/R carthagene naiffe.jpg

Mnohé projevy street artu nesou znaky public afjehe uzSim slova smyslu,
jsou aktivistické sociakl politicky, gendro¥, queer ...

4.3 Public art — ve fejné um éni

Public art vznikal v USA od Sedesatych let. Byl jpv@m snahy ugici o

blizSi kontakt s viejnosti, s publikem. Jeho vyznamnymi rysy byly puyj

socialniho a politického aktivismu.

Z ¢eskych umilci, ktefi se v této oblasti tvorby realizuji, teme jmenovat
DavidaCerného, Kat#inu Sedou, Krystofa Kinteru. (artlist)

Cast pro zajemce
1. Tip kc¢etbs: BELTIG, HANS Konec @jin urmeni, Mlada Fronta 2000.

2.Absence dosfostnich inici&nich rituah v naSi spolénosti, adorace
nezralosti a #&ného mladi, zagtovani pozornosti na kulgla, na okamzité
a bez namahy ziskané prozitky slasti a dalSi jeggoniluji duSevni sily
mladéhoclovéka, nepomahaji mu v nalézani identity, seberespeldieicty
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a dosplosti. Subkultura graffiti poskytuje &ité nahradni ritualy acoliv
graffiti tvori i divky, jsou ptivodni aktivity prace na graffiti a jejich cil — s&e
krdlem — pedevSim muZskou zélezitosti. MuZstvi se stalo i dbém
stejnojmenné knihy Steva Biddulpha, jez vySla viadételstvi Portal v roce
2007. Jeji anotace ke knize zpOd paratku minulého stoleti ovladlo nasi
civilizaci Zzenské hnuti, které vyrazprispelo ke znéne v chapani vztahu muze
a zeny. Aby ale byla zachovan&ita rovnovaha, je podle autoradba zalozit
hnuti muzské, které se bude zabyvat tématy otCordty muze v rodi#) na
pracovisti i v Zivat a polozi zaklady pro novérigti muzské role
v postmodernim sgte. Steve Biddulph né\pohliZzi na postaveni mu¥ dnesni
spole’nosti, ukazuje jim sen, kudy se vydat, aby pochopili sami sebe.
Odhaluje nové rozemy vztahu mezi otci a jejichetini a upozofuje na
dilezitost muzského elementu ve vyehdiniha je pln& praktickych rad,
prikladii ze Zivota, humornych kazuistik i citalavnych osobnosti.Je dena
muz:m hledajicim cestu, alm a sy@m, ktéi se snazi mezi sebou vyivo
novy, lepSi vztah, mixh prozivajicim krizi gedniho ¥ku, ale zaujme i zeny,

jez cheji muzim lépe porozuet - a uz svym partném, otaim, ¢i synim.”
(http://obchod.portal.cz/produkt/muzsivi/
Srovnej:http://www.evalabusova.cz/rozhovory/m_jaru.pndalSi podobné.

Shrnuti kapitoly

e Termin ungni ve véejném prostoru za®Suje sochiakou, objektovou,
grafickou tvorbu. Mezi projevy konce od poloviny .26tol. paii
graffiti, street art, public art. Spojenisireet art — pouliéni umeéni
pojmenujeme projevy na graffiti navazujiBublic art budeme chapat
jako aktivistickou tvorbu. Uvedené vizualy vnimame wntextu s
mimoungleckymi  vizuélnimi skuténostmi.  Kron¢  estetické
komunikace vybizeji ke kritickému mysleni.

* Na projevech graffiti jsme pozorovali rovinu ritndl vandalskou,
inteligentni, estetickou, aktivistickou. Graffititagici na rozhrani
umelecké tvorby, lidové tviivosti a mazalizmu plni pro své aktéry i

jakysi doplrtk autosocializéniho procesu.
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Kontrolni otazky a ukoly:
1. Jakeé projevy graffiti znate.

2. Charakterizujte street artové ami.

3. Kdy je graffiti, street art projevem vandalstviykse z tohoto ozigani
vyvazuje &im.

4. Nakreslete si mapku umi ve véejném prostoru a graffiti v okoli svého
bydlist, popiste ji, vytvory dokumentujte.

5. Vytvoite svou fotosbirku graffiti nalezenych v dopravnpcostedcich,

na lavikach v parku, na svém pracovisti apod.

Ukoly k textu

Mrtva schranka; elektronicka mrtva schranka. Deat Drops - anonymni

prostor pro sdilni dat.

Na fotografii vidite novou formu uémi ve véejném prostoru. Do zdi

zacementovaneé flash disky s uloZzenymi daty jsoispakici vSem dm, ktei
piipojenim svych notebodk data ¢tou a gidavaji dalSi. Na internetu je
zobrazena mapa mist, kde mrtvé schranky najdetétp://deaddrops.com
Jeden je dilem studentek KVV PdF OU v Ostrawoku 2011 a v Ostravse

nachazi (www.hudebnibazarostrava.wz.czjzbte dalSi informace o obrazech

a datech viditelnych jen za spotiasti divaka vyhledat na internetuibete

najit ostravsky, brnsky apod. flash disk a nahrat sva poselstvi.

http://www.zbynekmlcoch.cz/info/technika/elektrokec mrtva_schranka_usb_flash_disk_ve zdi_inform
ace_instalace.htmhttp://i.idnes.cz/10/111/gal/PKA36da2d ny51267399685759ab9 b.jpg

Otazky k zamysleni a inspiraci:

1.Cernobylsky vybuch jaderné elektrarny (1986) bykkdejsiCSSR vladou

tajenou udalosti. Obyvateh nebyly poskytnuty informace ani o zakladni

prevenci proti pichozimu radioaktivnimu spadu. Na necenzurovanéenriatu

nyni najdeme obrazy séasnéha’ernobylu.
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Cernobyl je graffiti. Alex Chleban http:/pic-tures.blogspot.com/2011/04/chernobyls-

graffiti-by-alex-cheban.html

. . & 'I

V roce 1%8 vydal Ceskoslovensky spisovatelihu povidek a kratkych préz
Raye Bradburyho (*1920) nazvanbustrovana Zenav niz najdete povidku

analogickowernobylskym udalostem z 26.dubna8&9

Koresponderéni ukoly
Vyhledejte a dokumentujte ve svém bydlisti neb&eloprojevy graffiti, street

artu, public artu. Dokumentujte ho.

Citovana a doporuwena literatura

OVERSTREET, MARTINAVelka kniha o graffiti. Czech 1988 — 200%aha:
Mlada fronta, 2006.

GENNEP, van A. Prechodové ritualy. Systematické studium rigyal
Nakladatelstvi Lidové noviny, Praha 1997.

Internetové odkazy

http://cs.wikipedia.org/wiki/Graffiti2011

HLAVA CEK, LUDVIK Public art. Veejné ungni. http:/artlist.cz/?id=
http://artlist.cz/

KEBOVA, BARBORA Portréty z omitky. On line
http://www.bioplanet.cz/blog/portrety-z-omitky/

http://intermedia.ffa.vutbr.cz/vykladovy-slovnikatialniho-umeni

http://www.xgraffiti.wgz.cz/
http://streetart.blog.cz/1004
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http://www.zbynekmlcoch.cz/info/technika/elektrokec mrtva_schranka_usb_flash_disk_ve zdi_inform
ace_instalace.htmhttp://i.idnes.cz/10/111/gal/PKA36da2d ny51267399685759ab9 b.jpg
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5 Skolni tabule

V této kapitole se dozvite:
* jakeé typy tabuli mate k dispozici
» k ¢emu slouzi Skolni tabule

e jakou roli hraje Skolni tabule v umi

Po jejim prostudovani byste néli byt schopni:

* pouzivat Skolni tabuli netragtiimi zpisoby
* objasnit vyznam Skolni tabule

» charakterizovat sy zptisob prace s tabuli ve vyuce

Kli ¢ova slova kapitoly: Skolni tabule, interaktivni takule, nauna Skolni
tabule, Rudolf Steiner, Joseph Beuys

Privodce studiem

NejvyznamgjSi Skolni vizualia vznikaji na Skolni tabulielgzm vSech Skolnich

[)23
(¢}

let zaujimaji veridach a debnach oltani misto. My, nejprve v pozici spi
naslouchajicich a nyni v pozici spiSéegavajicich, ped nimi travime ku

U

Zivota.
Na zvladnuti této kapitoly budete peftovat asi2 hodin/y, tak se pohodin
usalte a nenechte se nikym ain rusit.

(Www)
Katedra, lavice, namé tabule, tabule fidy, houba — zakladni vybaveni skolni

téidy. Historii Skolnich tabuli Ize v literate jen €Zko dohledat. H.Salatova ve
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své diplomové préci uvadi;NejstarSi zaznamenané pouZziti tabule je ve
Spojenych statek roku 1801, kde ji vyuZzili pedagégua vojenské akademii.
Tabule byla vyrobena Zerného nebo tma@vSedého kamene a oramovana
drevem, aby se kdmen neodlamoval. Pojem ,tabule” y@mouZzil kolem roku
1820 skotsky ditele zerdpisu, ktery si tabuli vertde namontoval a psal na ni
jednotlivé problémy, které se studenty diskutoval.”

Zavzpominame-li, jist se nam ped aima vybavi konkrétni obraz Skolni
tabule vigné ze Skolni lavice. Ndiklad ta z hodiny firodopisu, kdy pani
wcitelka (dfive soudruzka) kreslila a vy&lovala stavbu kstu tulipanu nebo ta
na stedni Skole, na niZ vyujici chemie pravou rukou dopisuje zbytkerdl
rovnice a vzorce vpravo dole a gaare levou umazava horrst tabule, aby
mohl v nekokiicich chemickych reakcich pokiavat.

Sledovani vzniku obrazu, schématu olifasného jevu, bytosti,égi ¢i déje,
obrazu s textovymi pozndmkami a vyiwkami, povazuji za didakticky velmi

vyznamne.

5.1 Typy tabuli

Skolni tabule se ligi velikosti, materidlem, &hoZ? jsou vyrobeny, Upravou
povrchu, hybnou konstrukci apod. Sasni vyrobci nabizeji tabuterné nebo
zelené pro popistkdou, bilé pro popis fixy, tabule z matného smadtodho
plechu, které mohou slouzit i jako tabule magnetjdlanelové tabule, korkové
tabule, tabule keramické, skiamé; pismenkové, projéki, interaktivni tabule.
Interaktivni tabule je stegnvelka jako klasicka tabule, reaguje vSak na dotyk
a je propojena s gdacem. Obraz z pitace je pomoci datového projektoru
pienasSen na tabuli a uzivatelibe gimym dotykem na povrchu tabule ovladat
pocitatova aplikace a psat poznamky, kreslit. Psat a ikresl tabuli Ize

i prstem nebo popiso¥am. Zdznamy na tabuli je mozné ukladat, archivovat,
znovu aktivovat, vytisknout, poslat emailem. Tahualeé zobrazuje internetove
stranky. Umo#uje rovreéz Wwiteli a Zakim zobrazit pipravené texty a obrazy,

jez lze gemig’ovat, ot&et prstem ruky. (www)

Ptiklad:
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Soudobé typy tabuli.

5.1.1 Skolni didakticky obraz

Vedle uvedenych tabuli jsou s@sti obrazového vybavenéeben tzwnauéné
Skolni tabule ¢i klasicky Skolni didaktické obrazy. V. Spousta (2010) uvadi,
Ze Kklasicky Skolni (didakticky) obraz, je prototppevizualizace. Jde
o redukované zobrazeni reality. Jsou to obrazy tiemjeci urity jev, nag.
1.michéani barev, 2.postupnou degeneraci alkohalijgno jateki 3.fotostudio
(viz priklad).

Vedle €chto zobrazivych obrdéizdo kategorie Skolnich didaktickych obiiaz
pati jeS€ schémata a tabulky. Ty pracuji s pojmy, &aeni nebo se symboly,
u nichz je ikonicky aspekt potian.

Piiklad:

é BARVY A BAREVNY KRUK

froic g e e AT T
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5.2 Vyuziti tabule

Tabule jsou vyuzivany n&gstji ve Skolach, ale také na konferencichii p
prezentacich, na poradach a v mnoha dalStgbagech. Nemalou roli hraji
v rozvoji ditte, & uz jde o psychomotoriku, o rozvoj fantazieradgstavivosti
¢i 0 vyrazovou hru. Klasické tabule, n&rse kresli Kdami se stavaji s¢asti
interiérového vybaveni byta mohou pinit zabavné i infor@a funkce.

Priklad:

5.3 Kontext um éni

Mezi nejslavijsi tabulové kresby pétobrazy Rudolfa Steinera (1861 — 1925).
R. Steiner, rakousky filosof, literarni kritik, whec, pedagog, dramatik,
socialni myslitel vytvél antroposofii, waldorfské Skolstvi a biodynamické
zemedelIstvi. Antroposofie, duchovnigda vybudovana na zakladech theosofie,
se snazi spojovat poznatky moder&dy s otazkami duchovna. §wholisticke
pristup k Zivotu R. Steiner objasval na véejnych genaskach ( v letech 1919-
1925 jich bylo vice nez 2000)¢hem nichz doploval sva slova kresbami
barevnymi kidami. Tyto kresby, diagramické tabule, byly p#egnasce
smazany a nezachovaly by se, nebyt Emmy Stollea ki#ala v roce 1919 na
tabule umigovatcerné papiry a vzniklé kresby archivovat.

Filosofie R. Steinera #ta vliv na mnohé vyznamné ufoe, jmenujme
V. Kandinského, P. Mondriana, Josepha Beuyse.
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Piiklad:

Reprodukce Steinerovych tabulovych kreseb.

Ptiklad:

Joseph Beuys byl jako utec i jako pedagog zaujat Steinerovym odkazem
a jak to podle fotografie vypada, sdilel i jeho loaékost ke Skolni tabuli.

Vyuzival ji pii nejen vykladech, ale vnesl ji i do&sa uneni.

http://www.moma.org/collection_images/resized/48380h420/CRI_3469.jpg

Ptiklad:

Skolni tabule jako vyznamna rekvizita v divadelrgfadstaveni.
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Ondtej Vetchy ve ke zalozené na kreshosatverce; Milana Kundery — Ptakovindinoherni
klub

Cast pro zajemce

Od cervna do z& 2011 probihd v galerii DOX v Praze vystav nazvana
RUDOLF STEINER A SQUASNE UM:NI /Myslet bez konceV roce 1994
probihala v JizdaenPrazského hradu vystavrudolf Steiner — Karel Malich,

k niz vySel katalog s textem K. Srpa.

Euholf Steiner

a soucasné uméni
ary Art

Shrnuti kapitoly

« Skolni tabule je prostorem pro vyieai didaktickych obraz
Sledovani pibéhu jejich vzniku je dlezitou sodasti &eni. Klasické
Skolni tabule sehraly svoji roli i ve vytvarném &mnh V soutasnosti

kiidu a desku nahrazuji interaktivni tabule.

Kontrolni otazky a ukoly:
1. Ktera dila umni, v nichZ hraje roli Skolni tabule, znate.
2. Prat ac¢im je sledovani procesu tvorby didaktického obrpru Zaky

vyznamne.

Ukoly k textu
1. Malovani a psani vodou na tabuli, tabulky, chkgnapod. pat
k relaxa&nim hrovymcinnostem. Vyuzijte této techniky ve svém vguani.

Pribéh dokumentujte a prezentuijte.
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2. SKOLNI TABULE VE VYTVARNEM UMENI
Situace ,byt u tabule®, .k tabulitgde...”“ apod. paf ziejm¢ mezi zkuSenosti
kazdého z nas. Ve vytvarném é&mh najdeme obrazy, jez tyto scény
ztvamuiji. Podivejte se na dwkazky.

Prohlédrte si kresbu V. Olivy a pokuste se o interpretaghp obsahu.

| Viktor Oliva (1861 — 1928) U tabule, kresba tusi na
papie
Jakou situaci z vaSeho Zivota vam reprodukce obmerického urice

pfipomina?

Vytvoite swij vlastni obraz o situaci ,u tabule”.

Otazky k zamysleni a inspiraci:
Kreslena anekdota se vyslovuje ke Stein&réoncepci waldorfké Skoly.

Muzete si analogicky nakreslit obrazek pojeti svékyyu
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© Original Artist
Reproduction rights obtainable fram
wew. CartoonStock com ©

= 1 =)

By

http://www.cartoonstock.com/lowres/wda0313l.jpg

Korespondertni ukoly
1. Fotografujte Skolni tabule ze svého wguani, opatijte je komenta. Po
urcité dok® z nich sestavte prezentaci a pdiije z fiznych hledisek

(didaktického, estetickeho, gnoseologickeho ...).

Citovana a doporuéena literatura
SPOUSTA, VLADIMIR Vizualizace vybranych problém hranichich

pedagogickych disciplildrno: Masarykova univerzita, 2010.

Internetové odkazy

Casopis 0 interaktivnich tabulich, interaktivnicliebnicich, peéitatich ve
vzklavani, vyukovém software a widdvacich peitacovych hrach.

http://interaktivni-tabule-pripravy.blogspot.com/

Galerie prochazkanttp://www.transars.cz/galerieprochazka/lkresbyl.htm
Joseph Beuys. ARTMUSEUM.

http://www.artmuseum.cz/umelec.php?art id=156

Knihy na internetubttp://knihynainternetu.cz/antikvariat/grafiky-mapy-
libri...TONEM.html
KOVAR, PAVEL Tabule s kosfiverci a ruda rustirtka. 2010

http://www.vitalita.cz

Rudolf Steiner a s@asné umini. http://www.dox.cz/cs/exhibition?49/about
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SALATOVA, HELENA Interaktivni tabule ve vyuce chemi@rno, 2008. on
line http://is.muni.cz/th/105685/pedf m/Diplomova_prack.

Swt bydleni. http://www.svet-bydleni.cz/inspirace/tabule-pro-\ag-piste-

kreslete-a-bavte-se.aspx

Skolni tabulehttp://www.skolnitabule.cz/

Zaklinadlo jménem grafomotorikahttp://deti.centrum.cz/skolaci/vychova-
vzdelani/2009/8/27/galerie/zaklinadlo-jmenem-grabbonika/item/245861 -

malovani-houbou/

Zbozi. Nagné tabulehttp://zbozi.kontaktyfirem.cz/?g=skolni&strana=10
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6 Televizni obrazy

V této kapitole se dozvite:
» Jak se divat na televizi
* Co je to monoskop
» Jak vyuZit televizni obrazy ve vlastni kreativrorts
» Jak aplikovat televizni obrazy do vyuky
e Zdali sledujete mydlovou operu

Po jejim prostudovani byste néli byt schopni:

« vyswitlit, Ze na televizi je mozné divat se kreativn
» objasnit, Ze sp&tné obrazy je vhodné reflektovat

» charakterizovat shody a rozdily mezi monoskopenaadalou

Kli ¢ova slova kapitoly: televize, monoskop, mandala, ifbéh, mydlova
opera, prepinani, koladz, konceptualni digitalni prolaz

Privodce studiem
V této kapitole budeme spiS nevé@biovait o televiznich obrazech. Teorie neni
narocna, pijde spise o kreativni mySleni a nekorwépohled.
Na zvladnuti této kapitoly budete pettovat asi 1,5 hodin/y, zapnutou televjzi,
dalkovy ovladd, digitalni fotoaparat nebo mobil s funkci focenipecitac.
.uprosted toho vSeho se pohodlnsal/te a nenechte se nikym a&im rusit.

Technické a historické Udaje o televiznitiijipaci a televiznim vysilani jsou
pievzaty ve zdrdj uvedenych v literatie za textem, obrazové ilustrace, pokud
neni uvedeno jinak, jsou stazeny z internetu, oglksauvadim, obrazy jsou
bézne dostupné.

Televize znamena elektronickygmos pohyblivych viditelnych a ozéenych
obrazi. ,Princip televize speiva v penene optického obrazu v elektricky
obrazovy signal, vignosu elektrického signalu actpé penené opet na
opticky obraz. Vyuziva vlastnost lidského oka,éterima diti podrety jako
celek, probihaji-li dostat®é rychle za sebou.V televiznim snimacirizzai
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se obraz rychle rozlozi na velky dgep bod: riizného jasu a barvy. Tomu
odpovida utity elektricky signal, ktery ser@nese do fijimaciho zaizeni
(televizniho pjimace). Tam se elektricky signal synchrenslozi ot
v pivodni obraz. Tento proces se neustale opakuje. Odgaozklada uitym
poctem 7adki v jednom snimku, ato lineatnRozklad probiha p@adcich
zleva doprava dinny kzh) srychlym skokem &p (zpetny keh). Evropské
soustavy pouZzivaji pro rozklad 62&dk: a pro snizeni blikani sergnaseji
v ploSe obrazu nejprve liché a pak sutkelky. Fenasi se 25 obraikza
sekundu neboli 50:4obrazki za sekundu. Synchronizat@dk: i obrazlki je
zajiSkna vysilanim synchronizaich impulg behem zgtnych khi
rozkladového paprsku. Navic je jas7i pzpetném Rhu potla‘en.
Pro synchronizaci obrazu je veetpém I#hu pilsnimku vyhrazeno 25 celych
radki, takZze skut@y obraz tvei pouze 57%adki.

Prenos barevného obrazu je umézrpenosem barevné informace gasre

s p'enosem jasu. V principu ségmasi informace oéervené, modré a zelené
sloZzce v obraze, ktera po aditivnim smichani daogni barevny obraz.”
(Historie. Princip televize. 19.6.2011)

Pojmem televize 7 7ec.,videni na dalku®) se ozné&uje elektronicky systém
pohyblivych obra#z spojenych se zvukem, a to vzduchem z pozemnich
vysilatt, ze stacionarnich druzic nebo pomoci kabelovyctvadi, vzdy
pomoci zéizeni, jez je schopno &p je dekonvertovat do viditelného
ozvwkeného obrazu. Také tento pojem azpa g@istroj schopny fijmu
televizniho signalu a metonymickyntgmosem obsah, ktery je timto signalem
nabizen. Dale slovem je televize ozmeano jedno z oddtvi medialniho
pramyslu, které sednuje vyrol& a distribuci televizniho vysilani a nakonec jde
o prostedek masové komunikace, tedy projev spatské instituce. (SKM)
Televize stejs jako radio, kino, tisk p&t mezi masova média, ktera jsou
strukturovana tak, aby jimi fpdavané zpravy gslovily ,spole’hého
mentalniho jmenovatele® adresat Zan¥ruji se na jejich  minimalni
interpretacni schopnost.(LEVY 2000, 102)

Na televiznich obrazovkachibeme sledovat po 24 hodiny dérinformasni,
zpravodajské, zabavné, reklamni, nedefinovatelngin@ paady. Obrazy
piirody, dopravnich nehod, banality Zivota celelikitsmetiky, bez niz nejste
Sastna, modél aut, bez nichZz nejste muzem, vrazd, slavnych osknych?)
podvodniki, vytvarného urni, baletu, ... Zamrem divani se na televizi

muze byt ziskavani informaci, geba vzdlavani se, hledani zazitku, zabavy,
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spol&nosti v osarlém Zivo€ nebo jen travenicasu. Nespokojenost
s programovou nabidkou nebo Udrovni progiam poteba vyvazat se ze
zavislosti nebo z vlivu tohoto média vede k 2zamému nedivani se na televizi.
Nekdy je zangrné nedivani se na televizi pouze alibistickym gestneb6é

vnimatel ,@epnul” na internet.

Divani se na televizi Ize také nahlizet z estetioképsychologického,
sociologického, politického hlediska. My se spolhdiwame na pohyblivé a
ozvweene televizni obrazy jako na kolaz sestavenouagfafii zachycujicich

televizni vysilani. B sestavovani kolazi jsem uplatnitartizné koncepty:

a) obrazy soutZzné vysilanych prograin
b) zaznamy z jednoho z dikeriali (detektivni a mydlova opera) a
Z jednoho televizniho zpravodajstvi

c) poruchy v pijmu signélu

Popis, analyza, asociovani a interpretace taktamjch obra& poslouzi ke
cvicenim pro rozvoj medialni a vizualni gramotnostirdidkého cteni textu.
Vlastni zazitky, zkuSenosti a experimenty paKizete vyuzit g tvorbé

vyukovych program vytvarné vychovy, spotenskych ¥d a gipadre jinde.

6.1 Monoskop

S vysilanim  televize, které &do 2. listopadu 1936 (BBC)
a vCeskoslovensku vroce 1953, se poji kontrolni olrarazyvany
monoskop. Slouzi Kk vyladi televizniho signalu. Podoba monoskopu se

meénila v zavislosti na technickém vyvoji televize gsitani.
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Slovo monoskop ozwiaje speciélni elektronku, ktera slouzila jako gétmr
televizniho kontrolniho obrazce. Termin monoskop s&s pouziva,caoliv
se technologie zémila.

Cernobily monoskop obsahoval 3kélu od biléekné, geometrické obrazce
(kruznice ac¢tvercova ), sbihajici se usky pro kontrolu vertikalniho
a horizontalniho rozliSeni. Barevny monoskop obsahmavic vSechny
zakladni barevné slozky RGB a dikbvé barvy CMY, barevnéipchody
a tzv. ,ple’ovou” barvu pro spravné nastaveni sytosti.

6.1.1 Analogie

KdyZz sledujeme vizualni podobu monoskdp vidime, Ze s naySimi
technologiemi rostla barevnost a pak se zjednodudmtrukturace/kompozice
obrazu az k sestavsvislych barevnych prih Mame Kk dispozici obraz
monoskopu s popisem jednotlivych vizuélnich girvk
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DIEREpruly ucdyii Ky na wecen! poaie kroudid se avérije
jakost ,amkfm’a‘n-! frany obrozu siapg elekironkoveho paprsku

Arub g nastaveni
linegrnosh

dioue priky pre,
A0zarovany oot
Sitka pasma
¥ megaherizech
grudani’ stupnice
KrouZiy ng urceni

Vsl rozlisorac fmedragsti v rozich

sehoprost

Clverce no urcent yodoroynd razhSovasi
linedraast! Sschapnost

Televizni kontrolni obrazec (monoskop) slouZil lstaaeni jakosti obrazu
piijimace pred za&atkem vysilani programu. Slo o tyto parametry: isozlaci
schopnost, jas, kontrast, gradace, geometrickéslekre linearitu vychylovant,

piesnost synchronizace atd.

Uspaadani vizuala podobné monoskopu najdeme u mandal. Tibetské
mandaly maji rovéz kompozici tvéenou ¢tverci a kruhy, maji své obsahy
a vyznamy. K&m pati krom¢ jiného koncentrace a ,vyladi“ mentality

vnimatele.

Vizualni forma monoskopu ma mandalicky tvar a vdbla k tomu, ze se
pohybujeme v oblasti blizké vytvarnému &mfy jez odhrariuje mysleni,
dovolim si vyslovit nazor, Ze by se nyni mohly dvgrevné pruhy posledni
formy monoskopu zat strukturovat v komplikova$si systém, naijklad
v systém obdobny mandalam. Co by to mohlo znamepatasti technického

vyvoje a vkvali§, obsahu a smyslu televizniho vysilani a potazmo
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v souvislosti s nim s mentalnim, socialnim, duSevrd gipadré jinym

vyvojem¢loveka?

6.2 Obrazy soub ézné vysilanych program U

Kolaz fotografii obrad televiznich vysilani jednotlivych kariébyl patizen ve
stejnémcase (samdejm¢ s odchylkou pdebnou na felafovani). Krong
soutu obrafi nabizenych v dané chvili divakovi se dotyka takéoménu
pirepinani, ktery je umo#ovan pohodlim spojenym s pouzivanim dalkového
ovlada&e. Repinani ptadi je jev, jehoZz socialni kontexty stoji za pozornost
(kdo v rodirgé ovlada ovladg jak ¢asto gepind programy osaity divak, kolik
¢asu je ¥novano ,brouzdani“ po stanicich v pédm kc¢asu sousedného
vnimani vybraného programu atd.).

My se v souvislosti sippinanim podivame na obsah wsgbeni kolazi, jez

v nasi mysli vznikaji  vnimani gepinanych kanél MuZzeme si pedstavit, Ze

si naSe mysl| zapamatuje obrazy jdouci za sebow3ngm tvaru, kdy jsou

kladeny obrazy jeden vedle druhého postupn
Priklad:

Jaky obsah/obsahy se ukladaji v nasi giamri sledovani této postupnse
odvijejici koldze. Jaky dojem v nafistavi sled ,atorli* riaznych progran.
Pavodni kontexty &chto obra# — filmovy pribéh, sportovni utkani, reklama
apod. — jsou ztraceny a jednotlivé fragmenty set&e§i do kontext
vytvoienych aktem fepinani individualniho vnimatele, jeho osobni
divacké/vnimatelské gramotnosti a jeho prekonceptu.

VySe uvedené obrazyiheme komponovat jeSfinymi zpasoby. Lze spojit

v jeden celek jejich nahodilé fragmenty nebo skiagarané fragmenty v jiny

v novy vyznamovy celekKonceptualni digitalni prolaze utvédené nagiklad
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z obraz vysilani zvolenych stanic v dané&mse, z daného seridlniho programu
v riznych vysilacich dobach, se mohou sté&tropenym podstem pro
zamysSleni nad zaplavou obtazleviznich.

Fotografie televiznich obrézz jednohocasového Useku feme zpithlednit

a navrstvit do jednoho obrazu a podivat se &ajako na synteticky obraz
vznikajici dive nekontrolova® v naSi mysli, nyni jiz s wdomovanim si

a nakr@enim k pfibézné reflexi.

Priklad: \ b_/‘

1. Vrstveni dvou vybranych obraZprace dvoutznych autorek): ].R

Mira Kralova, 2011 an11
2. Syntéza sedmi vrstev:

dl, 2011

6.3 Obrazy jednotlivych p Fibéha

Mnohdy uz na pé&atku filmu vidime, Ze jeho esteticky, intelektualmdzitkovy
aj. prinos bude minimalni, ale divame se do konce. Dév&m do konce,
protoze jsme zdavi, jak to dopadne. Sledujem#éhgh, pribéhovost je tim
magnetem, ktery nas udrzi i u potiperného filmu. Nenechat si ujit konec
piibéhu, rozuzleni, objagni zahady, to nuthpati ke sledovani detektivnich

pribshi.
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Pro zkouméani a srovnani obtaz detektivnich fibéhta jsem vybrala serialy
tvorené z ucelenych epizod. Dva z nich pro kvalitnivaymé zpracovani
dobového kontextuHerkule Poirot v podani Davida Sucheta (serial anglické
ITV) a Cetnické humoreskyezirované Antoninem Moskalykem a Pavlinou
Moskalykovou.

AR » W

Snimek z jedné epizody seridlietnické humoresky.

Sledovani fibéha Herkule Poirot a Cetnické humoresky je spojeno
s vizualnim zazitkem vnimani stylu art deco a pkshm uspokojenim z toho,
Ze je v nich sluSnost vnimana jako hodnota.

Dalsi dva seridly se odehravaji ve specifickychspedich; architektura
Oxfordu veVrazdach v Oxfordua anglicky venkov v&razdach v Midsomeru.
Pomineme-li poékud fantasmagoricky charakterilpht, predevSim &ch

midsomerskych, kamera namftilgizuje univerzitni kamennou historii

a tradéni anglicky venkov.
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6.3.1 Mydlova opera

Mezi formy, u nichZz bychom na rozuzleni zapletkg konecéekali velmi
dlouho, ne-li mar#, pati tzv. mydlova opera. Jaromir Volek k tomuto Zanru
uvadi: ,Spojeni soap opera (soap — angl. mydlo) se ohjepibprvé koncem
tricatych let, a to jako patkud ironicky odkaz na hlavni sponzory
rozhlasovych m.o. — vyrobeesticich prostedk: pro domacnost. Pojem opera
odkazuje na roli hudebni sloZzky (zvi&gtprvnich rozhlasovych dramatizacich)
a téz ne kllovy vyznam emocionality, ktera je zde naduzivarblpw jako

v operet ¢i v ope'e.

Pro klasickou denni m.o. jsou typickéyr/i nasledujici charakteristiky:
1) narativni struktura neni uz&end, ale je pro ni typick& prace s cyklickym
pojetim casu, respektive s principem nekam&  repetitivnosti.
2) M.o. klade draz na sodasna témata, respektive na rodinnou problematiku.
Rodina tvei mytické centrum, reprezentujici imaginarni ideal.
3) Vjednotlivych  fibezich  pevazuje  schematicky  didaktismus.
4) Cilovou skupinou divék m.o. tv@gi Zeny-matky, jejichz identifikaci
s vypra¥nim posiluji tvirci prostednictvim tzv.emocionalniho realismu.
Realné zde neznamenda objektivni pop#as\ale jeho subjektivni hodnoceni,
tedy spiSe pocitovou strukturu.”

Vizualni ztvargni prostedi je omezeno nackolik nemennych pohled do
interiém. Napiklad vceském serialu ULICE (Séfautorka Lucie Paulova) se
kulisy byti, prodejny, dilny apod. od roku 200652006 téngi nezngnily.

L
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6.4 Obrazy (ne)kvalitniho p Fijmu

V posledni podkapitole naSeho uvazovani o telegizobrazech se zastavime
u poruSenych obr@z Ty mohou vzniknout poruchou ve vysilani nebdiynpu

(slaby signal, nevhodna anténa, poruch#jinpace, porucha vysils,
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powétrnostni podminky ...) Televize nam poskytuje obramg, nezajimavé
obrazy, mohou byt dokonce inspirat¥§gi nez vysilany p@d.
Priklad:

Foto © dI, 2011.

Cast pro zajemce

KONTEXT UMENI:

Za nejslaviijSiho unglce reflektujici masova média je povazovan Nam June
Paik 1932-2006). Od Sedesatych letataPaik a Wolf Vostel (1932-1998)Jako
prvni z&al pracovat s videoartem a v souvislosti s exptaievizeiekl: ,Tak

jako kolaz nahradila olejomalbu, tak obrazovka redirplatno.“ Prozatim se
ukazuje, Ze nesh tak docela pravdu, ale nehmotné obrazy videoartu,
internetového uimi apod. ziskaly velkou pozornost a misto vét&swumeni.

Zkoumani jeho dila povazuji za vhodnou &t nasich uvazovani.

g

Nam June Paik, TV stka, 1975 (1999).

Cast pro zajemce

TELEVIZE A VYUCOVANI

»~Jedna z problematickych stranekigpbeni televize spiva v tom, zZe kultura
obrazu sil@ zatlacuje kulturu slova. Dominuje divani se, pouhé rewept
sledovani obraz tzv. ikonické osvojovani. Patlge se verbalé analytické
osvojovani symbolické kultury.¥Amém Zivetndzornost v televizi ( s vyjimkou

specialnich vzédlavacich p@adi) nechce vydbvat, ale bavit, a to tak, aby ji
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kazdy mohl sledovat bez nAmahy. To vede ke konndaarinosti a spolu s tim

ke zlozvyku vyhybat se né&mgjSimu pojmovému mysleni. Z hlediska Skoly a

realizace nazorného vyavani jde vlastéi o pseudonazornost nebo jakousi

konzumni nazornost. Vgavani ve Skole neike pokra@ovat v tchto

trendech* (J. Skalkova invzatlavaci ulohaCeské televizéMarina Landova)
in JIRAK, WOLAK, 2007, s.166)

Kontrolni otazky a ukoly:
1.

2
3.
4

Ukoly k textu
1.

Shrnuti kapitoly

Televize zaujima v domacnoste¢hsto olténi misto. Toto médiun 2

piendSi obrazové programy na&kolika stanicich sotasré. Jejich

sledovanim vznikaji v nasi mysli ,koldze“, ,proldze ,vrstvaze“
strukturované nasim r@pinanim, agendou zpravodajstvi, frekvenci
vstupujicich reklam.

Na televizni obrazy Gzeme pohliZzet jako na zdroje informaci, zabavy,
nezadouciho ovlisovani, zdroje estetického prozitku ...

Percepni kompetence napomaha ¥l obrazi a kritické distanci.

Televize je i médiem ve vytvarném tni.

Jaké parametry bylo mozno vyladit na monoskopu. ‘)

Jaky vyznam ma tvorba konceptualnich digitalniatigai. &

Ktefi umelci ve sveé tvorb zkoumaji fenomen televize.

Co je to mydlové& opera a jaké je jeji vytvarna \aya.

Stanovte si sy koncept pro pozorovani televiznich obiazpracujte ho

do vizudlni podoby a napisSte Emu swij komentd.

Paidte si obrazek tibetské mandaly a dopiste si @p wyznamy
kompozice, jednotlivych pruk— tvarti, symboti a barev.
Vytvoite prezentaci tvorby ufca reflektujicich ve své tvotbfenomén

televize.
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4. Fotografujte w®kolik let interiéry vybranych byt v mydlové opge
ULICE vysilané televizi NOVA a srovnejte jejich v@ni a estetické

promeny.

Otazky k zamysSleni a inspiraci:
~Televize ztraci divaky,fibyva blogefi.“ Pras?

Otazky k zamysleni a inspiraci:
Zmeéni; dovolim si pedlozit vam podéy k hravému mySlenkovému

cviceni. Vychodiskem jeidvéjSi pouziti slovazrneni v textu: ,Vis, kdy BZi

v televizi poad pro Zeny? No/ece po plnoci. Je to zréni.* Tato snad

jakasi anekdota nam poskytuje tyto informace: 1oro, Ze pochazi z doby,

kdy televizni vysilani katilo kolem pilnoci (u nas doba do roku 1989), 2.

o tom, Ze Zeny jsou slepice, které zobou zrni, riebbeny pracuji dotnoci

a na televizi majicas az v doy kdy skori vysilani, Nize uvedené

obrazky a jejich kontexty by v této met&gomohly poukazovat jeSha jiné

interpretace. Jde o technické obrazy a jejich spravyklad by mohl

poskytnout kolega fyzikd kreativni variace a hry svyznamy jsou vase.

http://www.builder.cz/art/delphi/delphix_turbo.html

http://www.diit.cz/clanek/ecma-vydava-standardy-badograficke-
disky-v-pouzdre-hologramy-a-data/21871/24818

http://cs.wikipedia.org/wiki/%C5%A0um

Otazky k zamysSleni a inspiraci:
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» T1ak jako v platbnském podobenstvi o jeskyni, i awafujeme stiny mihajici
se ped naSima édma za odraz reality, a nic na tom némh fakt, Ze jiz
nesledujeme kamennoudzeale televizni obrazovku. | ndm je &Ko otait
hlavu a patrat po zdroji $#la, které ozauje nase domaci jeskynSpoléhame
na to, Zze obrazy, které nam masova médimadeji, Upl@d a wrohodre

popisuji viejsi prostedi. Média pro nagou realitou’ (z Uvodu MAR 2001)

Korespondertni ukoly
1. Vytvoite vlastni digitalni prolaz televiznich obtgzodle vami zvoleného
konceptu.
2. NapiSte jakymi dalSimi Zsoby nizeme s televiznimi obrazy pracovat

ve vywovani (vytvarna vychova, spakenské ¥dy, literatura apod.)

Citovana a doporutena literatura

LEVY, PIERRE Kyberkultura. Zprava pro radu Evropy vramci prdjek
.Nové technologie: Kulturni spoluprdce a komunikacePraha: Karlova
univerzita, 2000.

SEDLAKOVA, RENATA Divacka recepce mydlové operwot na zamkuln
Média a realita. Sbornik praci studéntKatedry medialnich studii a
zurnalistiky FSS MU Ed. Jaromir Vokolek, Véaclav &ka. Masarykova
univerzita v Brig, 2001.

Internetové odkazy

CENTER HEIDELBERG FLUXUS BLOG. NAM JUNE PAIK CENTER
http://fluxusheidelbergcenter.blogspot.com/20094@ii-june-paik-art-

center.html
DRABEK, PAVEL. Historie televizniho ienosu.  Monoskop.

http://www.paveldrabek.net/elektro/TV_prenos.php

Historie. Princip televizehttp://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/historie/televizni-technika/princip-televize/

JACYSZYN, VACLAYV Od Nipkova k druhé sitové vélce, aneb péatky
televize. 2007http://tele.tym.cz/zajimavosti/pocatky tv/pocatky.htm
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Mydlova operahttp://cs.wikipedia.org/wiki/M%C3%BDdlov%C3%A1 oer
NAM JUNE PAIK STUDIOS http://www.paikstudios.com/

OBRAZY MANDAL. Stavime mandaluhttp://www.stavime-mandalu.cz/co-
je-mandala/net/OBRAZY

ROLLKO, NATALIE A. Ve stylu ala HERCULE POIROT. 2@0
http://www.zivotnistyl.cz/clanky/bydleni/648/ve-siyala-hercule-poirot.html
SISKA, JAKUB Paétky televize WCeskoslovensku. 2007.
http://www.rozhlas.cz/digital/media/_zprava/400420

VOLEK, JAROMIR Mydlovéa opera (Soap opera). Revue pro médiaC. 1.
Média a popularni kulturaProsinec 2001http://fss.muni.cz/rpm/index.htm
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7 Internet

V této kapitole se dozvite:
e O vztahu hypertextu, mozku a mentalnim mapovani
* Co je vizualni reSerse
* O nebezpéch internetu

« O vztahu internetu a uni

Po jejim prostudovani byste néli byt schopni:

vyswétlit termin vizualni reSerSe,

objasnit vztah mezi asociativnim indexovanim a @eintn mapovanim,

charakterizovat internetova nebeépe

charakterizovat internetové @ni

Kli ¢ova slova kapitoly: internet, st, vizualni reSerSe, hypertext, surfovani,
ikona, eskapismus, kyberSikana, netholismus, medidl past, selektivni
ignorace, uneni a internet, psychografie

Pravodce studiem
Jak jsme mohli Zit bez internetu a mobilniho telefd A jak Zijeme s nimi?
Na zvladnuti této kapitoly budete pettiovat asi 2 hodinly, tak se pohadin

usafte a nenechte se nikym ainn rusit.

Slovnik medialni komunikaaeesadi, Zeinternet je celosvtova paitacova sf
sestavajici se mady wtSich a menSich pgaacovych siti, které k vyne

a prenosu digitadlnich dat vyuzivaji protokol TCP/IP. Jaerarchicky
organizovan, mensi gijsou sodasti \tSich siti, nejtSi operatai zaji&uji
globalni propojeni. Internet/itom zistava decentralizovany, nebb sit na
stejné hierarchické arovni jsou vzajeipropojeny. Dokud existuje fyzickeé
spojeni mezi libovolnymi pitaci, nohou spolu tyto ptace komunikovat.

Mezi zékladni sluzby internetu poskytujici vizualnformace pat WWW
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(World Wide Web). Tento standard préepos hypertextovych a grafickych
informaci systém webovych strdnek vznikl v roce 1L98iky internetovym
strankam se staltfistupny Siroké viejnosti; expanzi internetu dokladaji udaje:
v roce 1989 byl ptet uzivateh 160 000, v roce 1998 je to 60 — 90 000 000

uzivateh.

7.1 Hypertext

Zuzana Kobikova ¢asopisuRevue pro médi&. 5) uvadi, Ze prvotni koncept
hypertextu se byl publikovan v roce 1945. Americk§gec Vannevar Bush
(1890 — 1974) zaraznil koncepci nového informaiho média, které by
vyhledavalo informace Zgobem, jakym pracuje lidsky mozek. Lidskému
mysSleni je vlastni asociovani, proto Bush navifi$tpoj Nemez, ktery nabizi
moznost,asociativniho indexovani®, kde jakakoliv polozka e okamzi
vést k jiné libovolné polozce.

Termin hypertext zavedl v Sedesatych letech americky sociolog @sdi
Theodor H. Nelson (*1937). Definoval hypertext jakesekvetni nelinearni
text s roz¥tvenou strukturou, ktera se sklada z textoviekii - bloki slov
nebo symbdl - propojenych (prolinkovanych) dznymi spojenimi.
V hypertextu neexistuje centraini text. 48pb organizace, hierarchie
a nakladani s odkazy zavisi &tandi, jehoz role se v hypertextovém priesti

posouva blize k roli autoralypertext kontextualizuje text pomoci odkaii.

Grafické znazoréni ¢asti internetu (wiki)

Asociativni  fungovani  mozku je respektovdno takéri ptvorbeé
mentalnich/pojmovych map jez pouzZivame ip vizualizaci nap. svych
védomosti o uwfitém jevu, planovani projekt uvazovani ocemkoliv.
Mentalni mapovanidefinovala popsal Antony , Tony* Peter Buzan ( *429),
vynalezce mentélnich map a propagaentalni gramotnosti.
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7.2 Vizualni reSerSe

Vyhledavani text a odkas k pojmim miZzeme na WWW strdnkach proveést
formou, kterou jsem nazvalgizualni reSersi K hledanému pojmu se vazi
obrazky na zakladverbalni homonymity. Nagiklad @i praci na této studijni
opae potebuji pracovat se Skalou vyznamslova ikona, tabule, najitizné
typy graffiti apod. Timto zfgsobem pracujeme vSichni a jeho vyhodou je, Ze se

nam fed @&ima objevi i nedekavané vztahy.

a Foto © dI, Vizualni reSerSe — internet, 2011

7.2.1 lkona

Foto ¢asti vizualni reSerSe pojmikona, ktery je v pditatové a internetové
komunikaci pojmem frekventovanym, ukazuje z&kladrinamy tohoto slova.
Pftipomeneme si, Zze v triadickém pojeti znaku (ikodex, symbol) Charlese
Sanderse Pierce (1839 — 1914) je ikonem d&mvén vztah podobnosti (na
principechobraz, diagram, metafojaNa ilustr&nim fotu vidime ikonu jako
pravoslavny nabozensky obraz, ikonuremeseném vyznamu — osoéiweéc,
uzivanou podohinijako nabozensky obraz, jakoc¢iy vzor (nag. Jan Hus).
Nekdy v preneseném vyznamu ozteai ikona nabyva pejorativniho vyznamu
(ikona totalitnich #zeni apod.). V oblasti g@act pojem ikona pedstavuje
graficky symbol, ktery reprezentuje ¢itou funkci. Zpravidla jde o malou

¢tvercovou bitmapu, ktera se aktivuje kliknutim myiiki)
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Foto © dI, Vizualni reSerSe — internet, 2011

7.3 Nebezpeény internet

Internet je sk¥ly zdroj informaci, zabavy, pragtdek komunikace, vathvani.
Jeho pouzivani vSak nese s sebou také neiekpera je teba znat.
Netholismus je termin oznéujici zavislost na internetu — na prohlizeni
internetovych stranek, na komunikaci po chatu, senpemail. Jde primaré

0 zavislost psychologickou. Merietomany a gamblery neni velky rozdil.
U obou je pitomna ztrata sebeovladani, touha po takovém chokheré
smetuje Kk prozivani fijemného, stefh jako u eskapismu. Specifickym
projevem netholismu je také zavislost na pornografi on-line hrach.
S netholismem souviseji potize fyzické, psychickésacialni. PesrgjSi

vymezeni &chto potiZzi a v§et projewi zavislosti na internetu uvadi zdroj

uvedenych informaci naww.machovka.cz

Obsahova nap| etika a vizualni kvalitan-line her pro cti a mladez vedle
doby hrami travené, jist zajima rodie potenciondlnich hta. VSechny
vyjmenované sloZzky — ¢em hra je, jaka mravni a etick4 pravidla preferuje,
jaka je kvalita grafiky — mohou byti@dnety zkoumani ve vy€ovani.
Vzdélani v této oblasti ive vést u &i krome¢ jiného k vdomgjSimu vykEru
her a snizZeni rizik pobytu v internetove siti.

V sowasné dob je naSe psychika nadmm¢ unavovana zaplavou informaci —
vizualnich, audiovizualnich, multimediélnich ... Kist¢ a obrod® psychiky,
jak radi T. Ferriss (2009), je mozné vywsatektivni ignoraceinformaci nag.
vyuzitim sluzby LeechBlock a na ditou dobu zcela zablokovatckteré
webové stranky nebo si naordinowagdialni pist.

Vedle uvedenych nebezfiezminime je&t kyberSikanu, ktera se projevuje

cilenym ublizovanim, zastraSovanim, zéSmvanim¢i ponizovanim obti za



85

pouziti inform&nich a komunik&ich technologii — zejména internetu
a mobilniho telefonu. KyberSikana vyuziva text obrazového materialu —
fotografii, fotomontazi, karikatur apod. KyberSikamasahuje jedince v jeho
osobnim prosedi, agresoristava v anonymit pacet lidi, ktgi na internetu
tieba nahodhishlédnou ponizujici vizudlii, se neda odhadnoubalivnit.

S tématem nebezfmy internet se poji jeStnekalacinnost crakeri (také
Black hat), kté&i se snazi nabourat cizi stranky pro vlastné§ei a pro zisk.
(Hackei jsou pa@itacovi specialisté nebo programéts detailnimi znalostmi
fungovani systému. Dokazi ho vyberpouzivat i upravit si ho podle svych
potreb.) (wiki)

7.4 Kontext um éni

Marshall McLuhan (1911-198GEKI: ,Zmenou komunikénich prostedk: se
znmenilo i samotné vnimani, a to z vizuainiho 2&ni na multisenzoricke.
...Uneni nema za ukol ukazat okamziky zéizitke objevovat prosedi, ktera
jsou jinak neviditelna.“(DEMPSEYOVA 2002, s. 257) McLuhanova slova
bychom mohli chapat i jako jakousi definiciternetového interaktivniho
multimedialniho uméni. S intermedialitou v ugmi je Uzce spojeno také
jméno John Cage (1912-1992) a hnuti Fuxus.

Vztah vytvarného ugni a internetu vidim v rovinach:

- internetové umeéni; umeni, tvaené vtomto meédiu a pro toto meédium
vyuZzivajici multimedialni montaze, obfastatickych i pohyblivych, pisma,
textu, zvuku ...

- uméni na internetu; uméni na internetu prezentované, hapatalogy,
virtualnimi galeriemi, na www strankach autptasopisi ...

- uméni inspirované internetem unmgni temateziujici gaky aspekt tohoto

media

Priklad:
- K. Pietrasova VAtrlist.cz popisuje net.art jako ungni, které jako své
vyhradni médium vyuzivd principy a moznosti intéme(hypertext,
interaktivita). NendZe existovat jinde nez na internetu a svou povgkou

zcela nematerialni, digitalni. Vzniklo v polo¢i®0.let 20.stol. Internetové
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umeni, interaktivni umini ¢i webové ungni pracuje s...estetikou
pretahovani, trik, ¢teni, mluveni, surfovani, nakupovani, touhyGarcia
a Lovink in DEMPSEYOVA 2002, s.286) Vnimatelé mahgstoupit do dila
piipraveného urtlcem a vytvéet si svoji variantunultimedialni montaze

(Jake Tilson, Olja Lialinova).

Priklad:
- Uméni na internetu nam dava k okamzité dispozici Vizuénformace ze

vSech oblasti atfppouziti modernich technologii nam uniofe flexibilng

pracovat ve vyuce s obrazydy, uméni apod.

1.Jaroslav Rona, Akvarium I, 2010. http://www.ifotovideo.cz/rubriky/co-se-
deje/vystavy/ostravsky-dum-umeni-uvadi-souhrnnosgtayu-jaroslava-rony 3652.htm
2.Kurohiro Sea. Fotografie monitoruditace p‘ehravajiciho nize uvedeny odkaz:

httg://www.xoutube.com/watch gogug?wu?deClndsz&v@dium

3. Damien Hirst,
http://1.bp.blogspot.com/ gm8TSvY521U/S9nshZKURAMAAAAAAEC/NfWkaBL7fYM
/s1600/3 _DamienHirst ThePhysicallmpossibilityofle@27548.jpg

Roéniv mysticky psobici obraz mzeme v souvislosti s iekym akvariem v jako
zaznam realné skutieosti, jak malbu situace podobné té na fotograflieezaznamu.
Lidé si zakoupili vstupenky a divaji se na Zzivanai. Jestlize u fotografie
videozaznamu jsme si jisti, Ze nahlizime ddhabakvaria (po jeho dhse pohybuji
lidé ve skafandrech), u Rénova obrazu se nas mahmmenit pochybnosti a vyvstava
otazka, ktery ze dvou zobrazenycktisye akvariem, kdo se na koho diva? Plati lidé

vstupné, aby se na’rival obyvatel m8d ? O cem ty obrazy vlasthjsou? Vyvazuje
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daii zanesvobodu, kterou plati vodni Zdichové v akvariu to, Zéovek mize stanout

v UZasu ped jejich s¥tem? Je to cena za respekt a Uctu pro zatim svébobyvatele

ma#i? Nebo je to naopak?A co k tomu dodava ,vycpamgtak.

Internet a digitalizace masikého dila a filmového zdznamu nam uing# poloZit je

sowasrt pred sebe na monitoru gitece a nechat je klast nam otazky.

Ptiklad:

- Umeéni inspirované (?) internetem.

Peter Kogler , Untitled, 2010, Digital simulation;

Peter Kogler (*1959) utwdinstalace asociujici virtualni prostor.

2.

Cast pro zajemce
1

Na uvedeném odkazu najdete knikdigitalniho uméni ceskych
a slovenskych uhcu. PHANTASIA. 22.6.2011

Diky digitalnim technologiim oziva koncepisychogeografieurcité

formy urbanniho vyzkumu a také zabavy. Psychogdiegee zabyva
tim, jaké naSe emoce a pree vazi k uiitym mistim a jak tyto navyky
menit. Nektefi umglci se tomuto fenoménuémuji. Mazete vyhledat

tento pojem na internetu a uvaZovat o této oblastualizace.

Shrnuti kapitoly

794

Internet je médiem, jez vyt¥a celos¥tovy komunik&ni prostor.
V jeho sitich nalézdme obrazy ze vSech oblastikyids aktivit,

prirody.
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Jejich kritickécteni rozSiuje naSe obzory, jejichfemira digitalizuje
nas zivot.
Vytvarné/vizualni umini pouziva internet jako namy jako prostedek

vyjadieni i jako informéni zdroj.

Kontrolni otazky a ukoly:

1

2.

Udeélejte si vizualni reSerSi pojinhypertext a mentélni mapy, srovnejte
vizualizace jejich struktur a napiSte si koménta
Jakym zjisobem byste ve své vyuce pracovali s ténatyline hry

akyberSikana

Ukoly k textu

1.

NA CO SE DIVAME? Daniel Bedn# ostravsky matina své vystay

v GALERII DOLE v Ostra¥ predstavil také obraz, jehoZz reprodukci
vidime niZze. Na okhvlaku lezi ote¥eny a zapnuty notebook. Za oknem
se mihaji obrazy krajiny, jiz vlak projizdi. Akryhe malovany obraz
zachycuje obrazy reality (krajina za oknem, notéhamkno vlaku) a
digitalni obrazy (na monitoru notebooku). Na co dastré divame,
divame-li se na obraz? Na co se diva latenpiitomny maijitel
notebooku? Jaké misto, kolikasu, jaky prostor zaujima §itec-
notebook-internet vjeho zivgt naSem zivat, v zivo€ naSich
sowasniki. DivAme se na své blizni vice skrze digitalni doddie

v médiich nez nagsamotné? ...

Daniel Bedn&

Fotografujte situace, v nichZ se nachazite vy gmswtebookem aipdstavte

nam soubor vzniklych fotografii.
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Otazky k zamysSleni a inspiraci:
1. Podivejte se na obrazy — ikony, které jsou spemifihy slovem madona.
Jaké emoce a asociace jednotlivé obrazy vyvolargidsobni reflexi
a pipadném ziskavani dalSich informaci a kontextuallizanzete

uvazovat o tom, jak byste s nimi pracovali ve vyuce

Eduard Munclﬁ ~ M.L.V.C.Ritchie

Madona -ttp://www.artmuseum.cz/resources/works/rafael giag.j

http://www.odaha.com/edvard-munch/reprodykce

Madonna -http://entertainment.ezine9.com/lady-gaga-namedqsesrched-celebrity-
773656d53cf.html

Korespondertni ukoly
1. Najckte mezi umdleckymi dily takové, jez se vyjadie k zapla¢
informaci zprosedkovavanych masovymi médii. Prozkoumejte je,

popiste, analyzujte, interpretujte.

Citovana a doporutena literatura

Internetové odkazy

BEDNAR, DANIEL. PROTIMLUV
http://www.protimluv.net/phprs/gallery.php?akce=abek ukaz&media id=52
BUZAN, TONY. Mentéalni mapovaniPraha: Portal, 2007.

E-FLUX. Peter Koglerhttp://www.e-flux.com/shows/view/8277

INTERNET. http://computechnic.misto.cz/_MAIL_/Prehled%20imtetu.htm

KOBIKOVA, ZUZANA Hypertext. In Revue pro médja & 5.
http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/hypertext.htm

LEVY, PIERREKyberkultura Praha: Karolinum, 2000.

MARIKOVA, MARKETA Netholismus. http://www.kafe.cz/chci-byt-

zdrava/co-trapi-dusi/netholismus-zavislost-na-imégu-728.aspx
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Metodika prevence socialnpatologickych jeu - Zavislost na internetu. In
Machovka. http://www.machovka.cz/index.php/poradenstvi/metedi

prevence.html?start=3

MySlenkové a mentalni mapy — autor a propagatoryT®azan. InNadané
dite. http://www.nadanedite.cz/view.php?cisloclanku=2 (B0l 1

RUZICKA, VLASIMIL Podivné hledani harmonie. in Profimag
http://www.profimag.cz/2006/10/19/podivne-hledaarmonie/

KERA, DENISA Psychogeografie —d&sto, utopie, mapy. Itumeélec 3/2005.

http://www.divus.cz/umelec/article page.php?itendd1
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8 Aplikace témat ve vyuce

V této kapitole se dozvite:
» Jak hledat spot®¢ se Zaky aktuélni téma projektu
» Jakeé funkce plni mentalni mapy

» Jak funguje agenda-setting

Po jejim prostudovani byste néli byt schopni:
* vyswitlit pojem agenda-setting,
* oObjasnit jak vznika individualni agenda,
» pfipravit projekt tematizovany séasnou vizualitou,

* vizualizovat strukturu projektu

Kli ¢ova slova kapitoly: vizualizace, mentalni mapovanipsobni interes,
vizualni topografie, socialni kontexty vizualii , gndrom zlého swta

Privodce studiem
Podivali jsme se, jak na nasgobi rekteré projevy soudobé vizuality a nyni
mizeme své zkuSenosti sdilet se zkuSenostmi svyich zak
Na zvladnuti této kapitoly budete pettovat asi 2 hodin/y, tak se pohadin

usalte a nenechte se nikym &im rusit.

.Nedozvi-li se Zak nic o propracované strategiieriéd stoji za reklamni,
obrazem, jenZ je divakovi-konzumentovi v médiigdigadan, v praktickych
produktivnich ¢innostech, v nichz bude sam vyetaa sestavovat vlastni
medialni produkci, nafiklad pro Skolni casopis, bude pouze nr&ony
napodobovat (kritizované) vzory, jez ho obklopuezném ZzZivat Nebude
rozunet zakladnimu mechanismu vizualni komunikace. Mégiaobrazem
vyjadiuji a obraz je kifem k médiim.(BERANKOVA 2009)
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Vénovali jsme se spote¢ neékolika témabm, jeZ vyrostla z Gvodniho &tu
zaznani vizudlii vS8edniho dne. Mnoha témata zatifistala opomenuta, ne
vSak zapomenuta.

V této kapitole se za#hime aplikaci ziskanych &domosti a zkuSenosti do
vyuky. Fi generovani aktualniho ndém vytvorite se svymi zaky pojmovou

mapu — mozn4 s obrazy.

8.1 Priprava projektu

Vychodiskem se stane stavajici osobni zkuSenosa Bakizualiemi, jejich
¢tenim a hodnocenim. hte byt pouzita dialogickd metoda, vizualni p&dn
vedouci k debat otevirajici diskuzi na - pro zaky - aktualni ténspol€éna
prochazka v okoli Skoly. DalSim krokem bude hledéniat a diich nangta,

a to spolén¢ se zaky, pro & je projekt uéen. K verbalizaci a probuzeni
osobni zainteresovanosti Zdka (osobni interes) aagijfci z jeho aktudlni
potreby mohou poslouZzit otazky typu:

Co k’hem dne vidim? Co to je? Na co se divameémddd Jaké obrazy
vyhledavam? Jaky obraz jsemdligicera poprvé v Zivé? Co mi gines?. Na

co se zarrné nedivAm? Co nevidim?

DalSi introspektivni dotazovani se na zkuSenosizgaliemi a na vztah k té
které z nich miZze byt vychodiskem druhétsti etapy. Vzhledem k efektiwit
a hodnat metody,co chces$ @lat se Zaky, vyzkousej nejprve sdm naé&ob
doporwuji, abyste pracovali s nabizenymi otazkami nejmami, reagovali na
n¢ verbalrg, vyrazow i vizualre.
o Jakymi obrazy seedon¥ obklopuji? Jak na mne:gobi? Jak mne
ovliviauji? Co o nich vim?
o Jaké obrazy eliminuji, &done vylucuji ze svého zatmého vnimani?
Které obrazy ignoruji? Jaké k tomu marvddy.
o Jakych obrai jsem si nevsiml,{sobily na mne bezdné. Zaznamenal

jsem, zdali mnedpk ovlivnily?

Vizualni topografie projektu.
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V praibéhu motivace, vymezovani tématu, hledani koritexte vyuzit
mentalniho mapovaniMentalni mapy jsou tvdeny z pojni a mySlenek

a podobn jako mapy geografické napomahaji orientaci v kégjimapy
pojmové/mentalni/myslenkové/kognitivnédlomostni napomahaji v orientaci
v mysli nebo v gjakém problému. Podle V. Spousty plni mentalni nvapd
funkce: 1.diagnostickou (strukturou a obsahem mapy zjistime momentalni
stav znalosti), 2projektovou (uspdadani mysSlenek a zobrazeni vitahezi
nimi pomiZze vytvdit plan ¢innosti), 3.hodnotici ( analytickou rozvahou o
klicovych slovech souvisejicich s tim, co jiz vime néld@mu jsme dosih,
pomaha zhodnotit ziskané znalosti a zkuSenosti (£57@ 2010, 48)

Mapu problematiky, jiz se chceme dale vytwamabyvat nizeme vytvéet
spole&né s Zaky na zakladslov, jeZz vygenerujeme z brainstormingu na dané
téma.

Priklad:

N
AN

(s p iy
myslenkovych map Viyklad uéiva

v hodinach

Priprava plakatd/prezentaci Psani poznamek k tématu

http://workaholic.bloguje.cz/tema-12-nazornost-gemani-mysli.php

Mapy mohou byt tvieny pojmy, znaky, obrazky apod. Cely proces mapiovan
i jeho vysledek bychom mohli nazwazualni topografie projektu.

Jak je vSeobe@znamo, vSechny jevy a situace mohou byt zkoumanykem
umeni. To plati i pojmovych mapéch. ZbjknBaladran (*1973) vystavil v roce

2009 ,Kognitivni mapy*“. Je inspirujici, Ze pouzlkié objektového vyjadni.

Priklad:
Zbyrek Baladran: Kognitivni mapy

N
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http://artalkweb.wordpress.com/2009/09/18/tz-zbyheladran/

8.2 Jina témata — agenda-setting

Spojeni agenda-settingse docestiny gevadi jako,nastolovani agendy"”.
Pojmenovava se tak teoreticky koncept a také gpobky jev, jimz se ona
teorie zabyva. Pojem byl zaveden vroce 1968. Vichateorie Waltra
Lippmanna (1889-1974), ktery se zabyval roli zpdajskych médii jako
mostu mezi ,okolnim sstem aobrazy v naSihlavé® (1922). (McCOMBS
2009, s. 51) Jde o metaforické pojmenovani skuasti, Ze masova
komunikace se podili na naSem obrazu politikyéa veaejnych. Lippmanna
popsal obrazy v nasi hlav jako sowdast té faze komunikaiho procesu
s veejnou agendou, které paporozungni.

McCombs Lippmannovu teoribbraz: v nasi myslipotvrzuje a rozviji ve
svych béadéanich:,Obrazy v naSich pedstavach maji dzny pivod. Mezi
jednotlivymi zdroji naSich znalosti o &% kolem nas maji masova média
prominentni postaveni.(McCOMBS 2009, s. 67Média nefikaji co si
myslet, ale na co mame myslet a jakiigmyslet o rékterych objektech.

Védci vytvaeji stale detailgSi intelektualni mapu vlivu masové
komunikace na veejnost, piipojuji do teorieagenda-settinglalSi koncepty a
teorie komunikace: udbvani statusu, stereotypizace, budovani image a
gatekeeping (,strdzeni brany“), koncept kultiveianalyzy a spiraly méni,
koncept ramcovani. (McCOMBS 2009, viz s.131-132)né&apt spirala
miéeni“ formulovala ®mecka socioloZka Elizabeth Noelle-Neumannova
(*1919). Riké4, Ze lidé se obavaji mit odlisné nazory n&gina nebo hlasiji

se projevujici skupina, obavaji se izolace. Prol&i mebo swuj nazor i chovani
zmeni podle ¥tSinového nazoru. Existuji éwskupiny véejnosti, na 8z spirala

mi¢eni nema vliv; tzvavantgardisté- lidé, kt&i maji potebu jit proti proudu
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a tzv.tvrdé jadro— vyznavdi urcitého nazoru, kié predem se socialni izolaci
pocitaji. (www)

Kultiva¢ni analyza studuje kognitivnicinky masové komunikace a zkouma
vyznamnost iznych perspektiv, které masova média produkujgdevsim
skrze vyrobu zabavnich televiznich progfarMezi nejznamyjSi perspektivy
pati ,syndrom zlého swta“. Je to pesimisticky pohled na okolngs\wktery

je utv&en vlivem kriminalnich témat vysilanych televizMdCOMBS 2009,
s.132)

Doris Graberova:,Média nastoluji agendu tehdy, kdyZz @Sp upoutaji
pozornost na ¢aky problém. Buduji vejnou agendu, kdyZ poskytuji kontext
urcujici, jak o daném tématu lidé uvazuji a jak hodneho vyznam.“
(v McCOMBS s.204) S moznosti internetového surfoaaayhledavani zprav
a odkatz dochazi ke z#n¢ okolnosti @i nastolovani agendy; teoreticky si
kazdy jednotlivec na zakladsvého osobniho vyu informaci vytvéi osobni
agendu.Verejna agendase tak promiuje ve volny svazek individualnich

agend

Cast pro zajemce

Vizualizace fenoménu agenda-setting ve vytvarnéotvo

p

Ola-Dele Kuku - "agenda setting" - strana Il (detho zesileni) - 2008
http://ola-delekuku.com.apache09.hostbasket.comllasons-3/agenda-
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Cast pro zajemce

Sokratovska metoda Ve vzdlavani je pouzivana tzwwokratovska metoda
(kladeni dobrych otazek, jez vedouilemysleni nad problémemjjalogické
tazani, nebo takémaieuticka metoda V televiznim seridluDr. House
muzeme sledovat sokratovskou nebo také maieutickotoduev praxi. Jde

0 metodu tazani,ipniz jsou v dialogu vyltovany horsi hypotézy. Postupse
dospiva k hypotézam, tvrzenim a axiom na nichZ tyto hypotézy stoji
a které nesdome vytvéreji nazorclovéka na danou otazku. Nazev maieuticka
metoda pochazi ze samotné metody, kter&thge tazanému jeho implicitni

nazory a on jim pak lépe porozumpityp:/www.czp.cuni.cz/glob/help.php2file=questidng,

WWW)

Shrnuti kapitoly

« K dovednosti kritickéhocteni obraznych vizualnich vyjéehi vede
zamerné vnimani, dekddovani a interpretovani.

 Vytvarna vychova ma vSechny primiky pro rozvoj vizualni
gramotnosti. Konkrétni n&h pro tento rozvoj by & vyplynout ze
spole&ného uvazovaniditele a zak.

e Vyucovani mize sngiovat k vytvdeni individualni agendy — nejen na

internetu.

Kontrolni otazky a ukoly:
1. Jakeé funkce plni mentalni mapovani.
2. Objasrte pojem agenda-setting.

3. Jakym zfisobem se podili internet na tveéibdividuélni agendy.

Ukoly k textu
1. Jestlize zdoslovnime Lippmannovu metaforu o masovymedii
utv&enych ,obrazech v naSi hkdy pokusime se vizualizovat ve

zvoleném médiu téma jako rfapsobni obraz politikyposobni obraz &ci
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verejnychapod. Zvolte si v této oblasti téma, jez vasmaja vytvdte
jeho vizualni obraz.

2. Pokuste se vytvit vizualni podobu pojmspirala mkeni

3. Vytvoite kolaze z obraz televiznich prografn zpravodajstvi na
internetu nebo zpravodajskych fotografii na témly =&t a ,dobry

N bk

swet”.

Otazky k zamysSleni a inspiraci:
4. ,Syndrom zlého swta“ vytvareny audiovizuélnimi programy, ha@n
vysilanymi televizi, ma velkou divackou sledovandata se lidé radi
(?) divaji na loupeze, fipodni katastrofy, dopravni nehody,
prepadeni...? MZeme zvaZovatdkolik hypotéz:
a) Utvrzuji se v nazoru, Ze 8vje Spatny a tedy
i oni sami mohou, maji pravo byt Spatni.
b) Kdyz vidi, co zlého se&k, ugsuje je to v jejich
tézké, ale pece jen lepSi zivotni situaci.
c) VyuZiji moznosti penosu svého Stinu na &&i
objekty.
d) ...

Korespondertni ukoly
1. Vytvoite pipravu a realizujte vyuku tematizovanou zvolenou
vSednodenni vizualii nebo vybranym problémem masovynédii.

Dokumentuje a reflektujte vysledky své vyuky.

Citovana a doporutena literatura

McCOMBS, MAXWELL Agenda setting. Nastolovani agendy: masova meédi
a veejné miwni. Praha: Portal, 2009.

SPOUSTA, VLADIMIR Vizualizace vybranych problém hranichich
pedagogickych discipliBrno: Masarykova univerzita, 2010.
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Internetové odkazy

VLADYKA, MILAN Ur ¢ovani agendy (Agenda setting) | RRM3. on line
http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/urcovani_ageimity Stazeno  dne
4.6.2011.

SIMUNEK, MICHAL Walter Lippmanna: Viejné migni. RPM&.3. on line

http://fss.muni.cz/rom/Revue/Revue03/recenze lippmigm

HUBATKA, MIROSLAV MysSlenkové a mentalni mapy (MIND MAPS) —
nastroj pro rozvoj kreativity, mysleni, zlepSeairpti, ale také néstroj pro
efektivni planovani a reseni problém
http://www.nadanedite.cz/view.php?nazevclanku=nmighee-a-mentalni-
mapy-%96-co-to-je&cisloclanku=2008020010
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Zaver

Na zavr sctluji, Ze text je otekeny. Oteveny jak ve smyslu Eckova pojeti, tak
z pozice autorské. Je tomu tak riwinproto, Ze tématika soudobé vizuality
a jejiho fungovani je mnohem rozséahlejsi. Snad ispaadilo zprostedkovat

k jejimu vnimani a reflektovani po&tny piistup, ktery bude vami dale
rozvijen a uplatovan.

Rada bych od vas dostalasapou vazbu o tom, jak se vam s textem pracovalo,
co pro vas bylo finosem, co byste upravili, Zmili a jak ziskané zkuSenosti
funguji ve vasi vyuce. Sva &dni miZete zaslat spolu se zpracovanym
korespondetnim ukolem na e-mailovou adresu:

Dasa.lLasotova@osu.oebolasotova@centrum.cz

s

Preji vam hodg radostného a inteligenthumorného, &im se na dalSi

setkani.

Dasa Lasotova
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Slovni ¢éek

Epigrafika - pomocna &da historicka, kterA se zabyvd népisy
a nepaleografickym materialem vytemym bez pouZziti obvyklého pis&ého
materialuci tisku. Jde tedy o napisy kamenndewné, kovove, omitkove,
keramické, textilni apod. vyt¥ené technologiemi jako jsou tesani, rigzani,
odlévani, vysSkrabavani apod. npisy mohou byt Inkahny na zvonech (tyto
zkouma kampanologie), na hramich kamenech, natikich, na nabytku,
domacim ndini atd. Sleduje také vyvoj pisma napis(wiki)

Eskapismus— z angl. escape = unik, d& mentéalni proces, jehoZz podstatu
tvori fantazijni anik ped realnymi Zivotnimi problémy do imaginarnicleétsy
které majicasto podobu medialnich simulaci (SKM)

Gatekeeper - ,hlidat, censor, vratny“, osobé&dici pristup k k¢emu. Ve
20.st. se timto terminem ozngi take ti, kdo rozhoduji, které obsahy budou
zpiistuprény masovymi médii. Je to osoba, ktera vybira zpravydalosti,
proveiuje je, kontroluje, upravuje aigtv&i a navrhuje Kk individualnimu
sclovani nebo medializaci. (SKM, scz, wiki)

Hybridizace - koncept pouzivany v socialnichédach, sosiasnych
kulturalnich studiich, popisuje a vydlje proces vzdjemného prolinani,
mixovani a prostupovani jednotlivych kulturnichdior a Zanr pochazejicich

z rozdilnych kulturnich tradic. Pojem jeékterymi autory chapan jako
synonymum Kk pojiim synkretismus, transkulturace, brikolaz, hetersiglo
kreolizace. (RPM)

Hypertext — z lat. hyper = nad zde téz ve smyslu multidimenzionalni typ
textového média zaloZeného na ¢ipa@ovém systému, vémz je text
organizovan jako sifragment a jejich propojeni a ktery ma v protikladu
k tradicnimu tiS€Enému textu nelinearni, resp.multilinearni strukt(B&M)
Ikonodulie — (téZ ikonofilie, idolatrie) uctivani obragSKM)

Imagologie — pekonani — ideologie medialni moci, politikatizena
médii(SMK)

Infotainment — zangl.information=informace a entertainment=zabgwajem

vztahujici se k hodnoceni mediovanychéledi. Ozn&uje vyuzivani prvk
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z&bavy ve zpravodajstvi (napsubjektivni kamerag¢innost ilustrujici téma
zpravy apod.) (SKM)

Kanal komunikaéni — prostedi, které v ramci komunikai udalosti umoiuje
pienos sdleni od komunikatora k adresatovi (SKM)

Kdéd — systematickd organizace zhalejich vyznani a vztali mezi nimi
slouzici k penosu séeni mezi komunikatorem a adresatem. Daniel Chander
v oblasti médii, komunikace a kulturalnich studizliSuje: a)kédy socialni~
verbalniiec, re¢ téla, kody komodit (moda, oblékani, auta) a k=od @&my
b) textové kody(reprezenténi kody) — kody wdecké, estetické, Zanrové,
rétorické, stylistické a kody masovych médii;kiydy interpretativni- kddy
percepce a kody ideologie. Tyt tiypy koresponduji se¢mi klicovymi druhy
znalosti ziskavané interprety textu: socialni zsilgwta, textového poznani
média a Zanru a modalniho vztahu prvnich dvou.MBK

Komunikace masova— jedna z rovin socialni komunikace, vyZogci se tim,
Ze se vesSkeré komunikativni aktivitgjdv institucionalizované podeb tedy
pomoci a progednictvim masovych meédii, pro jejichZinnost je
charakteristické, Ze instituciondin organizén¢ a technologicky vyhovuji
kritériim procesu masové komunikace.(SKM)

Kulturni diverzita — kulturni rozmanitost, tznorodost, existenceiznych
kultur ve stejné oblasti (www)

Kyberprostor — virtudlni s¢t vytvoreny modernimi technologickymi
prostedky, nap. pasitatem (scz)

Maskult — autorsky termin amerického literarniho kritiky raedialniho
manazera Dwighta Macdonalda, ktery takto @édrsubor pokleslych, nizkych
kulturnich obsai, produkovanych zejména masovymi mégolk art vznikal
zdola, z iniciativy samotnych konzuménglidova vypra¥ni, pohadky ...),
maskult je dodavan na klghora, ze strany vyrobcVyznauje se uniformitou,
homogenizaci (stirani rozdimezi vysokym a nizkym), poidenosti divakovi,
repetitivnosti. (SKM)

Masova komunikace - ,Masova komunikace zahrnuje instituce a postupy,
jimiz specializované skupiny vyuzivaji technické@giredky (tisk, rozhlas, film
apod.) pro $eni symbolického obsahu 8rem k rozsahlému, nesourodému

a Siroce rozptylenému publiku.” (Janowitz 1986)

101



102

Mediélni gramotnost — komunik&ni kompetence, které zahrnuji schopnost
vyhledavat, analyzovat, hodnotit a dalgeghvat informace v néjzngjSich
formatech. Jeden rozmmedialni gramotnosti zahrnuje osvojeni si zakieln
poznatki o historii sodasnych médii, o principech jejich fungovani, odeji
spole&enskeé roli, pipadnych hrozbach jejich zneuziti a o rozvoji méakiozto
pramyslového odwtvi. Dovednostni sloZzka medialni gramotnosti zajenu
ziskavani a rozvijeni praktickych dovednostigpaci s médii. (RPM)

Medialni puast — zangrné nesledovani medialnich zpravodajstvi a program
omezeni kontaktu sinternetem jen naftizgvani nejnutdsSi posSty.
Minimalizovani gijmu mnoZstvi a z#ti informaci Stenych masovymi médii.
Selektivni ignorace .

Medialni studia se opiraji o poznatky obecné komuwgikiateorie, o zji&ni

a metody sociologie, sémiotiky a psychologieiddty tohoto oboru sahaji do
tiicatych let min. stoleti, kdy se rodi jehockivé téma — vyzkum mediélnich
Gcinka. Medialni studia se zabyvaji ¢jchami meédii, kultury, masové
komunikace, medialnichéinkd, novymi médii apod.

Midkult — kultura stedniho proudu, autorsky termin amerického litetéorni
kritiky a medialniho manaZzera Dwighta Macdonald#&rk takto oznail
soubor kulturnich obséhvnéjSkow respektujicich standardy vysoké kultury,
ale vnitn¢ se vyznaujici stejnymi vlastnostmi jako maskult. Midkult je
nebezpeénéjSim kulturnim zZanrem nez maskult, nébse jednd o korupci
vysoké kultury, avSak dovedn zastenou a navenek od ni &t
odliSitelnou.(SKM)

Miskoncepce — mylné, chybné, népsné pojeti (ndap wiva ve Skole),
nespravna osobni prekoncepce, hypotéza nebo tekdeea byva znané
rezistentni uci zménam (scz)

Paleografie — pomocna &da historicka. Zabyva se vyvojem pisnislic,
ligatury (svazovani pismen a zriakii psani) a zkratek. Paleografie usiluje
0 spravnécteni, mistni a chronologické iz@eni pisemnych pamatek bez
ohledu na jejich charakter. Zkoumauspby psani a psaci latky (podklady
a n&ini). (wiki)

Piktogen — obrazovéa podoba informace

Prekoncepce- intuitivni a zhusta népsné doménky, predsudéné edstavy,

¢asto naivni a mylné pojeté&eho (scz)
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Psychogeografie — vizualizace a simulace lidského pohybu a chavani
Psychogeografie se zabyva vztahy psychiky a prostomoznostmi, jak se
opro¥ovat od natenych zkuSenosti apohi vnimani.

Sgraffiti — vytvarny projev spojujici techniku sgrafita aaffiti (dl,2011)

(v angliting, italstine najdeme tvarsgraffiti ve vyznamu, jenz je &estirg
pouzivan pro sgrafito

Queer - v obecném slova smyslu funguje “queer” jako izgstjici pojem pro
vSechny netradni formy sexuality. Zahrnuje jak kulturni tak zejnaésocials
diverzifikovanou skupinu obyvatel, jejichz sexualijakymkoliv zmisobem
nezapadd do spalenskych standafid reprezentovanych monogamnim
heterosexualnim manzelstvim. Queer - vzité jakoliv@nozna&eni gay

a lesbéek - se od zsmtku osmdesatych let pokoustisiit od negativnich
konotaci a ozn#ni. Restocast gay a lesbiek tuto mnohoznaou kategorii
“queer” odmita a povaZzuje ji za diskrimim a nereflektujici specifika uzsich
kategorii homosexuality. (RVM)

Vizualni logogen— psana, zrakova podoba informace

Vizualni reSerSe — vyhledavani vizualnich informaci k danému tématu
napgiklad pomoci vyhledaw® na internetu v zadani: pojem - obrazky
(dl,2011)
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Pouzit4, citovana, doporu ¢ena literatura a
internetové odkazy
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20009.
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zurnalistiky ESS MU. Editt Jaromir Vokolek, Véaclav $tka. Brno:
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Média a realita. Sbornik praci studé@ntKatedry medialnich studii a
zurnalistiky FSS MU Ed. Jaromir Vokolek, Véaclav &ka. Masarykova
univerzita v Brig, 2001.
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STURKEN , MARITA a CARTWIRGHT, LISA Studia vizualni kultury
Praha: Portél, 2009.

STOFKO, MILOSOd abstrakcie po Zivé umenie. Slovnik pojmov méthera
postmoderného umeniBratislava: Slovart, 2007.
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PFilohy
PRILOHA ¢. 1:

Tabulka podle kategorizace V. Spousty, &fsPOUSTA 2010, s.33-35)

KRITERIA TYPY VIZUALII P RIKLADY

Zpisob - realistické zobrazeni - fotografie, obraz, kresba
zobrazeni -schematické zobr. - model, technicky nakres
skute€nosti - symbolické zobr. - chemicky vzorec
Zpuasob -staticka vizualia -obraz

prezentace -dynamickd vizudlia -filmovy zdznam operace

Obsah a forma
zobrazené
skuteénosti

-realny grednet
-kopie

-model
-symbol
-znak,kod

-obraz

-maketa stavby
-dopravni zn&ka, logo
-vytvarné provedeni pismen

Forma zobrazeni
(prostorové)

-dvojrozrrérna vizudlia
-trojrozmeérna vizudlii

- kresba
-stereometricky model

Druh smyslovych
analyzatori

-vizualni
-audiovizualni

-fotografie
-televizni hra

Gnozeologicka
hodnota a funkce

-mira sémantizace

-zavisi na vyznamové
kapacit znaki

a funkce vizualii

vizualii -mira reability -zavisi na ufednostiovani
informaci
-mira antientropického -zavisi na schopnosti vizu.
pusobeni eliminovat g pienosu
informaci neusp@danost
-mira komprimovanosti -uréuje pongr mezi salnosti
prenasené informace
a mnoZzstvim pouzitych
vizualnich prvk (mapa,
piktogram)
Psychologicka stimulasni,aktivizani,
hodnota a funkce koncentrani,
vizualii kognitivné-regulani,
imaginativni,fixani,
syntetizujici,kreativizéni,
regenerani
Pedagogicka poznéavaci,vzélavaci,
hodnota vychovné,komunikativni,

transformuijici,explikativni
systemizani,informa:ni,
interpret&ni,akceleranti,
rekapitul&ni,fixaéni,
verifikaéni,demonstrativni,
instruktivni,regulativni,
facilitaéni,dekorativni

Didakticka hodnota

motivatni,expozénti,
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a funkce vizualii fixa¢ni,diagnosticka,
aplikasni

PRILOHA ¢&. 2:
V. Spousta — psychologické, sociologické a did&éifunkce vizualii a zjsob

jejich uplatréni.

PSYCHOLOGICKE FUNKCE VIZUALII

Funkee vizualii Zpiisob uplatnéni
i. {stimula¢ni podnéeuji zdjem a udivo
2. |aktivizaéni zvysujf intenzitu pozornosti
3. [Koncentraéni zvy$uji soustfedinost a sousttedivost
4. {kognitivné-regulaéni podporuji, Hdi a usmérfiuji psychické procesy
5. |imaginativni rozvijeji pfedstavivost a fantazi;

umoZniuji propojit smyslovy

syntetizujici a abstrakini zpfisob poznani

7. Jfixa&ni podporuji zapamatovani udiva
8. lkreativizatni rozvijeji tvofivé schopnosti
9. [relaxa&ni piinageji Glevu a prozitek

SPOUSTA, V. Vizualizace jako tvofivy akt uditele. In Tvorivd skola. Sbornik. Bmo:
Paido, 1998, 5. 89-95,
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Tabulka &, 2.4.5]

SOCIOLOGICKE FUNKCE VIZUALIJI

Funkee vizualii

Zpiisob uplatnéni

L komunikativni zprostfedkovavaji kontakt ¢loveéka se svétem

2 orientaéni umoziuji orientaci v neznamém prostiedi

3 regulaéni usmarhuji chovani uzivateld vizualil

4 humaniza&ni rozvijeji pozitivai lidské vlastnosti a spolecenske
hodnoty

fo T zpfijeniiuji lidem existenci a kultivuji estetické

5. civilizaéni o
viimani

6. selektivni usnadfiuji vybér pfedméti denni potfeby

7. expresivni vyjadfuii Zivotni styl spolecnosti

8. identifikaéni uréuji toteZnost konkrétniho objekiu

9, hodnotici (distinkéni) vypovidaji o kvalit& svého nositele

10. |propagaéni (reklamni) podnécuji zdjem o vyrobek

11. |deklarativni usiluji o zmé&nu socidlné zidoucibo jevu

SPQUSTA, V. Vizualizace jako tvofivy akt ugilele. In Tvorivd skola. Shornik. Brno: Paido,

1998, 5, 89-95.

111



112

abulke &is, 2.4.

DIDAKTICKE FUNKCE VIZUALIi

Funkee vizualii Zpisob uplatnéni

1. | pomdvaci umoziuji abstrakini poznani
2. vzdélavaci umoZinji zvysit kvalitu osvojovanych poznatki
3. vichovna podileji se na formovani ndzort a postoji Zaka

zprostiedkovavaji a optimalizuji interakci

4 komunikativii mezi uitelem a Zikem

5 transformujici | méni vnéj§i podobu a seskupeni pfenasenych informaci
6. explikativni napomiahaji pochopeni pfi vykladu

% systemizacni informace strukturuji a prezentuji v systému

8. informadni infermace dopliuji, problubuji a roz§ifuyi

9. interpretaéni dosahnou zjednodueni a zestruénéni problému

10. | akeelera&ni urychluji osvajovaci proces

11. |rekapitulaéni zefektiviiuji opakovani udiva

12. | petrifikadni upeviuji a zaclenuji poznatky do védomosini soustavy
13, |verifikaéni ovéhuji Zikovy védomosti

14.  |demonstrativni | podili se na zprostfedkované prezentaci jevil

15, |instruktivoi znfzoriuji jednotlivé faze urdité éinnosti

16. | regulatni vyjadii fizeni procesu 2 posloupnost jeho etap

17, |facilitaéni usnadiuji pochopeni uéiva a postizeni souvislosti
18. |dekorativoi dini fext esteticky pritazlivEjsim

SPOUSTA, V. Vizualizace jako tvorivy akt ucitele. In Tvefivd §kole, Shornik, Bmo; Pai-
de, 1998, 5. 89-05,
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PRILOHA ¢. 3

MASARYKOVA UNIVERZITA, PEDEGOGICKA FAKULTA, KATEDRA
VYTVARNE VYCHOVY. Rigorézni prace. Mgr. Bzena Berankovarizualni
komunikace a vizualni gramotnost mimo oblast vyi&atrychovy, obrazy

v kazdodennim Ziw@gtjejich vizualni jazyk a jak s nimi komunikujeredouci
prace Prof. PaedDr. Radek Héel&t, PhD. Brno 2009.

Dotaznik k analyze reklamy.

A/ OBSAH REKLAMY
1. Popiste vlastnimi slovy, co jste ¥idv reklame. Popisuje reklamadpaky
pribéh?
2. Jaké je hlavni steni reklamy?
B/ CILOVA SKUPINA
3. Koho reklama oslovuje ¢k, pohlavi, majetkové pogny,...)?
4. Fed jaky pdad byste tuto reklamu gzadili?
C. PRESVEDCOVACI TECHNIKY
5. Jakym Zjsobem se vas snazi reklanfagedcit?

6. Jakeé stleni je skryto za hlavni myslenkou reklamy?
D/ HODNOTY
7. Jaky Zivotni zfisob je prezentovan v rekl&mhJaké hodnoty reklama
zobrazuje?123
8. Obsahuje reklamajaké stereotypy (o socialnich skupinach)? Jaké?
E/ OBRAZY A HUDBA
9. V jakém prosedi se reklama odehravaZeém sedci?
10.Jaka hudba je pouzita v rekkrHodi se podle vas k reklathTemito
otdzkami se obraci na levou hemisféru k pojmovérnerglu. Fitom si
stanovuje cile:

1/sousted’uje se na rozpoznavani manipulativni komunikaoekiame
a masmédiich zaujima k ni kriticky postoj

2/ analyzuje skryty obsah reklamy.
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